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安家关注

天津“蓝印”房，巧解“北漂”置业之渴

“在天津的一些区县只要一次支付40万元，即可购
买一套住房，并举家落户天津”。该政策出台后的一
年，很多在北京无力买房的“北漂”一族圆了自己在
大城市置业的“安家”梦，拥有了中国直辖市居民的
“户口”，并解决了子女的教育难题。一时间，“北
京工作，天津安家”成为了“北漂”族置业的一种新
选择⋯⋯

安家动态

安家策动华北、西南区域联动
三大顶级活动8月再聚首

聚焦亦庄新城马驹桥商业发展趋势、纵论顶级别墅精
髓、探讨公园豪宅价值前景；

继7月16日同日策动辽、京、蓉三地高端论坛后，安家
传媒集团携手城建远东集团、大陆希望集团、北京怡
合地产，8月20日和24日再度出击，两地同月再掀三大
顶级活动序幕。

105

131

137



14

062

Contents
2

特别策划

“计划”2010

——中国房地产的专业化冲动

“幼有所教，老有所养”，是中国传统文化中于大
同社会的理想期望。而无论是成家置业、儿女求学
还是老人颐养天年，均是维系一个正常的家庭生活
之所必需。由此也使得地产行业的两大专项领域得
到了开发企业的关注。为了深入探究房地产行业内
这股引人注目的新趋势，本期《安家》杂志将关注
的目光投向了这两项领域，冠名之“宝贝计划”与
“长者计划”…… 
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行业视点

靠谱的不搭界尝试——地产营销新趋势

时代的进步，推动了众多产业由粗放型向集约型转

变。中国经济转型时代的来临，使得地产市场的不

断细化，让与市场结合最为紧密的营销战略和方式

也发生了翻天覆地的变化。曾经以噱头炒作为核心

点的营销策略正在被更具实用性和生活品位的方式

所取代，并成为行业发展的一种新趋势⋯⋯
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