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In-depth reporting深度 1 4

14追逐电商 本刊编辑部

电商企业追逐规模的属性与包装制品运输半径的限制．两者之间存

在天然的矛盾。

案倒

16艾尔贝：探索电商圈 秦亭

在目前的物流环境下．如果网购包装的缓；中性能不够．商品发生损

坏、退货、再次送货．这个过程的浪费是非常大的。

18天元印刷：搭上“快递” 牛立超

天元印刷设立的初衷就是为了改变快递行业的物料供应模式．变”单

品供应”为“集成式供应”．真正实现对客户的高速对接服务。

2l纸箱男和他的淘宝生意 文思奇

为了实现“全国布局”，王佳荥选择借助各地供应商的力量。

畅想

24发问网购包装 周敦敏

站在网购消费者的角度．谈谈对网购包装的一点思考。

Elite精英 26

企业

海德堡包装印刷领航者(三)

26建东印刷：先行者的脚步 牛立超

率先推出胶印产品．本地区最大的药包生产企业．正努力成为河北省

首家通过认证的绿色印刷企业⋯⋯在这一系列的举动中．建东印刷

”先行者”的姿态展露无遗。
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14
追逐电商
面对电子商务包装供应速度和距

离的难题，探路者在大胆尝试。

二!罐盏：．舶

28龙利得：特色产品特色路 文思奇

从培训八手．狠抓技术．不得不说．徐龙平这一招实在厉害。

然而他的独具慧眼可不单单体现在这些特色产品上，对于企业

的整体发展．他也颇有建树。

业者

31谷正刚：从“没感觉”开始 李湘南

谷正刚已在包装行业闯荡十余年了，从当初的。没感觉“到逐

渐摸清套路．变得游刃有余．谷正刚的身份也从当初的技术人

员转型为公司管理者。

Management管理 33

沙龙

33包装企业：如何办好内词 林新

稿源少、出彩的稿件不多．对编辑本身的综合能力要求高．这

些普遍面临的问题使得经营内刊成为“戴着脚链跳舞“．然而

作为企业文化建设的组成部分．企业内刊又不可或缺。

商学院

36华硕实业的TPM管理 许聪艳

以操作员为设备维护保养的管理者．以车间主任为设备检修

的责任人．以工程部为设备故障排阻的主力，同时借助设备

供应商的定期维修．避免设备出现故障。

38长虹包装：整体解决方案实现客户全面需求

张涛彭强

长虹包装正在进行产业升级转型，从单纯的制造业向以制造业

为基础的服务业转型．为客户提供包装一体化服务。

文摘

40谈核心竞争力，不如谈有效优势

魏炜朱武祥

强化和保持有效优势，把关键劣势．无效优势、无关资源等

通过重构交易结构，寻求交易或者转化变成有效优势．是企

业获得持续优势的有效途径。

43今天你分红了吗?
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45

49

52

56

L jJ目
变化中的Lanes葡萄酒包装等8则

纸板的艺术

Wachusett Brewing啤酒公司

推出金属包装等8则

新包装设备带来的商机等3则

Technology技术

：；：r‘j爹。冀

60滚筒洗农机包装：保护。j创新

圃

卢绪珍

-■．．。j?■。

61坚持“以人为本”大力推进绿色印刷

62海德堡：在drupa2012赢得开门红

64 CHIPF：招展顺利业界踊跃参展 三水

Market市场 165j

细分

65重型瓦楞纸箱进入市场磨合期 李湘南

重型瓦楞纸箱的市场推广前景到底如何。光靠包装供应商的技术

攻关还不够，关键还得看终端用户的需求反馈。

区域

67沮州包装业“十二五”新睦飞 林淑玲

温州将优化四大行业的新型工业产业体系：一是振兴包装机械

(含食品与制药)制造业；二是做强纸制品包装业：三是提升包

装印刷业：四是做优塑料包装业。

终端

70乳品行业关注低收入消费群体

低收入消费者将是未来数年乳制品行业最主要的增长点之一，赢

取这些新兴消费人群将是乳制品企业未来成功的关键。

广告索引

海德堡

科印新媒体

太阳杯标签大赛

科印网

远东租赁

封面

封二

72／封三

封底

5

声明

凡向本刊投稿并梭录用的稿件，其版权(含纸质．光盘．网

络，电子等各种介质．蝶体的版权)将自动转让给本刊，由本刊独

家使用，请稿件作者不得在其他期刊．报纸和网络上再次发表。

电子版．网络版．光盘版等形式的版权稿酮包含在纸质版稿酮

中，由本刊一次性付清。

作者向奉讨投稿，印视为作者同意荫述声明内容。

未经本刊书面许可．任何单位和个人不得以任何形式使用该

稿件，包括但不限于以纸媒体．网络，光盘等介质转载．摘绾，张

贴．集结，出版等。
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