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13白酒包装行业的2013

在终端市场经历转型嬗变的关键节点

何种气象7

市场版图

14诸侯割据的白酒江湖

行业视角

16突破三重门

本刊编辑部

白酒包装行业的201 3年将迎来

业者论道

1 8求解白酒包装行业发展方程式 徐旭辉等

Elite精英 26』

企业

海德堡包装印刷领航者(七)

26博海升转型记

博海升历经四次业务转型．从平面设计到商务印刷．出版物印刷、期

刊印刷．再到如今的包装印刷．历次调整都取得了令人钦羡的成绩。

28天粤包装：破茧化蝶展翅高飞 杜传雄

发展到今天．天粤包装现已为几百、上千家企业提供标签印刷服务。
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l的故事 侯其其

一个同心圆．你中有我，我中有你．

向心力。

管理 32

B层培训

i题．管理者作为企业的领航人．也需

；学到老 康祺

35赵刚：更看重“术”和“器”

36黄金：更青睐业内培训

37高新翼：重点是去体验．去实践

38单晓敬：培训要因人因时而异

赫萌萌

赫萌萌

陶涛

高建辉

文摘

39人才评鉴之误(下) 风里一李峰

人才评鉴做得好，是消灭怀才不遏和怀财不遇：做得不好就是

草菅人命。

42股权激励需谨慎 冯鹏程陈建勋

股权激励并不是使员工获得股权就了事，它是～套严格的管理

制度体系．
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44炫设计

保护信息安全的快递包裹标签等10则

49绿包装

可降解的咖啡自立袋等2则

50酷应用

温敏变色油墨为促销活动添乐趣等2则

Technology技术 53

53彩箱印刷加工技术的新发展 刘铮

包装品质的提高也相应导致了一系列问题．如包装成本日益

攀升、包装废弃物不断增加等．这并不符合工业生产和社会

发展的要求。

56绿色革命大奖及系列研讨会

为LUXEPACK SHANGHAI 2013再添光彩

： Market市场 【57

前瞻

57传统元素在包装设计中的继承与创新 杨柳

运用传统元素设计出的现代包装设计作品．更能体现出与其

他国家不同的东方风韵和中国味道。

细分

60瓦楞纸箱行业：应变未来 陈聪勇

中国的瓦楞纸箱市场正处于爬坡阶段．现在正好爬到山腰

处．必须要退下来再往上冲。

上游

64治污大考下的造纸业 陈曦

对于那些已经触碰到”成本红线”，靠“吃补贴“险过盈利关

的造纸企业而言，在治污方面更显力不从心。
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