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中美教育出版合作的现状与未来 / 刘叶华

数字出版产业引领功用
及其核心竞争力提升研究 / 莫远明

中国与美国作为两个大国，之间有博弈，也有合作，推动
了两个国家乃至国际关系的建立与发展。同样，在教育出版市
场，中国与美国的教育出版机构有竞争，也有互鉴，必将会推
动两个出版市场的发展与融合。

“十三五”期间，“互联网+”背景和创新驱动发展战略为
数字出版产业发展提供了难得的契机，同时也带来了前所未有
的挑战。我们必须大力发展数字出版产业，进一步发挥数字出
版产业的引领作用，提升其核心竞争力，为新闻出版强国战略
和新闻出版业的发展做出积极的贡献。
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试论出版机构参与
MOOC 内容建设的问题和对策 / 梁莹

论合同约定机制与期刊社利益的保护 / 李建军

从长远来看，出版机构对MOOC内容建设的参与程度关乎出
版机构以后的发展，只有及时做出调整、抓住内容质量的优势，
以出版纸质教材教辅转型升级为以课程建设为核心、线上线下相
结合的现代出版模式，才能顺应潮流的发展。

合同约定机制授权无论是对于期刊社拥有与行使版权，还是
增值开发利用版权，或运用版权战略占领与巩固市场都具有非常
重要的意义。期刊社在版权管理实践中要重视授权合同约定机制
的应用，既要科学设计合同的架构，提高签订合同的严谨性，又
要合理关照作者的利益诉求，认真履行合同约定的事项。

万方数据


