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特别策划 畅销童书是一个复杂的生命体，它由作者、出版社、读者、销售渠

道等多方面共同塑造。不管是作者还是出版社，只有充分尊重规律、恪
守生命线，才能形成图书品牌，并产生源源不断的生命活力，使其作品、
产品成为童书出版业的常青树。
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些现象顺应了时代的需要，必然会随着时代的发展，深深地融入童书出
版业态。
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数字创意版权保护体系构建研究
——基于多中心治理理论 / 熊海峰

数字创意版权保护当前还是新兴事物，需要在实践中不断探索与总
结。其中最重要的是在多中心治理框架下，推动政府部门、市场主体和
社会公民三者间利益的协同，找到最大的利益公约数，构建一个数字知
识产权保护的利益共同体，形成一个多元共治、互惠共赢的生态圈，共
建数字时代版权保护的新秩序。

随着知识付费成为新风口，国民数字阅读需求刺激数字出版发展，
知乎不断推出新产品，探索知识传播与内容变现的创新路径。作为知乎
平台化发展的关键产品，知乎书店的推出不仅实现了知乎平台内部内容
购买、阅读、传播和延伸讨论的闭环循环，还为深度介入出版行业带来
更多可能。
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