
万方数据



目录
CONTENTS

实体书店是否能持续回暖及发展，仅仅靠帮扶是不够的，
从业者要不断寻找创新发展之道。在困境面前，唯改革者进，
唯创新者强，唯改革创新者胜。实体书店唯有不断改革创新，
为读者提供更周到的服务，创造更优质的文化消费体验，满足
甚至制造需求，才能不断发展壮大。

特别策划                                                                      

06 品质：打造少儿图书品牌的核心要素

——以接力出版社的品牌塑造为例 郭玉婷 唐 玲

10 打造童书品牌，引导儿童阅读 秦文剑

13 如何占领消费者心智

——童书品牌定位的形成机制分析 赵朝峰 陈苗苗

16 童书品牌的平台化建设 周亚丽

新观察                                                                        

19 出版业出资人制度与主管主办制度衔接的创新性策略探讨

 刘千桂

22 论如何使用创新语言讲好中国故事

——以“漫画中国”项目为例 魏 诺

25 网络搜索服务的竞价排名模式与付费搜索信息管理 张 龙

产业                                                                                   

28 纸质教材的数字化未来探析 张培华

32 《著作权法》修订视角下3D打印技术的版权障碍及立法探讨

 万灵娟

35 图书馆数字出版转型困境及前景展望 王瑞存

38 VR技术：传媒数字化发展的新路径 马立军 朱恺丽

报刊                                                                             

41 融媒体下，报纸如何生存突围 胡雪飞 胡 澜

44 抗战时期《新华日报》在桂发行的媒体功能初探

 尹 力 梁颖涛 

实务                                                                                 

［编辑实务］

46 浅谈《毛泽东读书笔记精讲》的出版意义与价值 唐柳娜

48 文化创新背景下如何提升艺术出版物的原创力 李伯娟

51 “互联网+”时代青少年数字化读物发展的策略研究 丛荣华

［营销实战］

54 民营书店非书经营模式探索 支 磊

品质：打造少儿图书品牌的核心要素
——以接力出版社的品牌塑造为例 / 郭玉婷  唐玲

P06
特别策划 品牌打造的核心是对品质孜孜不倦地追求，这是企业立于不败之地

的法宝。但品牌的建设不是一蹴而就的，它需要长期的积累与积淀，需
要出版企业树立理念、凝聚力量、创新机制、规范管理、打磨细节和塑
造情感，需要管理者和员工的共同努力。

P13
特别策划

如何占领消费者心智
——童书品牌定位的形成机制分析 / 赵朝峰  陈苗苗

品牌定位形成过程是多种因素共同作用的结果，如果童书出版者能
更多汲取营销学、消费行为学的理论指导，将注意力在选题酝酿之初就
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——以“漫画中国”项目为例 / 魏诺

在“一带一路”的远大构想—，深挖我国对沿线国家的文化输出潜力，
充分利用当地阅读习惯及文化氛围，推动文化“走出去”，是国家战略下
出版行业迎来的新机遇。在这_前所未有的良好环境下，如何讲好—国
故事，如何在策划工作—努力实现创新，是出版人应当思考与探索的课
题。

加强网络用户权益保障是我国互联网产业健康发展的必要条件。新
颁布的《广告法》与《互联网广告管理暂行办法》已经从法律层面对网
络用户权益保护提出明确要求，对搜索引擎服务的竞价排名模式也进行
了规范，这为未来我国搜索引擎服务企业的发展提供了法律保障，也使
网络用户的权益保护真正落到实处。
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