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品牌定位形成过程是多种因素共同作用的结果，如果童书出版者能
更多汲取营销学、消费行为学的理论指导，将注意力在选题酝酿之初就
转移到家长消费者的心智模式—，同时广泛调研现实资源、市场容量和
竞争对手，就更有机会打造出品牌。当然，这种转变其实是脱胎换骨的。

万方数据



57 基于云数据资源驱动下图书馆信息化管理模式的升级

� 邢士民

60 多模态儿童绘本的读者阅读认知调查研究� 陈 俊 刘玉君

新传媒                                                                            

63 “5W”传播模式视角下导购类APP网络传播策略研究

——以楚楚街为例 千 喆

66 电视剧 IP生态链：品牌借势营销的新思维� 张 岩

69 《中国诗词大会》的主流文化传播模式与价值实现� 陈 硕

学研                                                                              

72 论全媒体环境下新闻人才的培养及路径� 金 琛

75 1949年以来澳大利亚重要作家作品的汉译与出版回顾� 程珊珊

78 国内MOOC研究的回顾与展望

——2012—2016 年 CSSCI 与中文核心期刊文献数据分析

 李 静 李新房

全民阅读                                                                           

［专栏］

81 不可思� 半 夏

［阅读观察］

84 朱雀城中的生命意识

——读黄永玉《无愁河的浪荡汉子 •朱雀城》 王玉凝

85 一部启发出版人互联网思维的力作

——评《如何提高编辑力》 刘 妤

88 图书史学研究价值与出版的现实意义

——评《丝绸之路：一部全新的世界史》 陈泯利

91 《薛定谔之猫》的译介与出版价值评析� 焦君怡

［书架］

95 书架

资讯                                                                                

96 资讯

P25
新观察

网络搜索服务的竞价排名模式与付费搜索
信息管理 / 张龙

P22
新观察

论如何使用创新语言讲好中国故事
——以“漫画中国”项目为例 / 魏诺

在“一带一路”的远大构想—，深挖我国对沿线国家的文化输出潜力，
充分利用当地阅读习惯及文化氛围，推动文化“走出去”，是国家战略下
出版行业迎来的新机遇。在这_前所未有的良好环境下，如何讲好—国
故事，如何在策划工作—努力实现创新，是出版人应当思考与探索的课
题。

加强网络用户权益保障是我国互联网产业健康发展的必要条件。新
颁布的《广告法》与《互联网广告管理暂行办法》已经从法律层面对网
络用户权益保护提出明确要求，对搜索引擎服务的竞价排名模式也进行
了规范，这为未来我国搜索引擎服务企业的发展提供了法律保障，也使
网络用户的权益保护真正落到实处。
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