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在社群营销的整个环节中，社群与营销既密不可分，又各具特色，
只有赋予个体集体认同感的社群与多元信息汇总的营销相结合，才能实
现聚众传播的理想效果。就社群营销来说，其发展趋势也随着媒介环境
与发展需求不断转变，在为生活带来便利的同时，也不断考验内容产品
的质量与适应性。
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中部地区出版传媒上市公司多元化发展战略模式分析 / 张琦

经过多年的积累和近年来的快速发展，各大出版传媒集团的规模不
断扩大，行业集中度不断提高，行业内的增长已非常有限，规模经济效
应开始下降。在这样的背景下，多元化成为当下出版企业的必然选择。
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微信公众号主体变更规则研究 / 刘洪权 李莹
微信公众号用户数量庞大、使用频率高，作为自媒体代表性平台，

其对我国新媒体产业做出了极大的贡献。但随着微信公众号主体变更规
则的变化，产权自由交易受限，降低了投资积极性，不利于新媒体产业
的发展。文章通过探究微信公众号主体及其规则与新媒体产业的关系，
强调主体研究的重要性，提出公众号主体变更规则修改意见来保护公众
号主体产权，以期对微信平台和新媒体产业的发展带来良性改变。
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数字出版时代虚拟现实（VR）技术的哲学思考 / 吴硕

通过虚拟现实（VR）技术，读者（用户）可与终端实现有机互动，
真实地体验虚拟空间。然而，在这种现实与虚拟共生的状态中，编辑除
了出版一个又一个精致、流畅的数字产品，为读者（用户）带来美好体验，
还应该从深层次进行思考，如何在数字出版时代更有效地把控虚拟现实
（VR）技术，而不是陷入虚拟的循环之中。
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