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走进新时代，出版者要以高度的使命感建设出版强国，把出版业作为民族复兴、
文化强国的基础力量、先导力量来认识、谋划，在此前提下搭建中国文化“走出去”
文化交流平台，以此阐述中国思想、讲好中国故事、解读中国方案、传播中国智慧。
文章以尼山书屋为例，从创新理念、开掘优势 、融合发展、故事驱动等方面探讨
了中外文化交流平台在新时代如何“走出去”。

无论采取何种出版形态、营销手段，利用何种媒体融合方式和“互联网+”
平台，选择何种经营模式和发展道路，都是国学出版的外在形式。我们要做的仍
旧是出版，要正心诚意，回归出版的本真。出版最重要的功能是选择和加工，我
们要呈现给读者什么样的图书产品，要传达什么样的价值观，这才是出版行业的
职业操守、社会责任和最终使命。

新时代，如何创新国学出版与传播 / 孙舸
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“互联网 +”背景下图书分销平台化建设构想 
/ 高岭� 陈浩� 林杰

中国出版企业的“一带一路”国际传播路径研究 / 刘叶华

新时期以来，随着中国国际影响力的增强，中国出版业国际化进程不断加
快，已经初步形成了具有一定影响力的中国出版品牌，在中国优秀传统文化传
播推广方面起到了不可或缺的作用。从版权贸易、本土化出版、国际渠道拓展
和数字图书资源库建设四个方面的实践案例，可以看到部分中国出版企业在向

“一带一路”国家传播中国文化、推广中国图书的过程中积累了不少经验，其行
业运作规则和运作模式可尝试在出版业内推广。

文章以出版行业上游——出版商的视角，力求通过目前出版商图书分销平台
的建设，探讨书业分销体系的建构、成长、进化、覆盖等核心环节，通过“互联
网+”背景下现代书业发展需求的论述，从分销的角度探索图书渠道供应链体系
的新模式，通过分析数字化、移动化、智能化和交互式的分销平台模式，探讨书
业以内容分享为原动力的发展模式构想。
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