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旧书店是有文化、有温度、有传承的平台和枢纽，是一座城市有文化情怀和
精神守望的地方。图书最终不应随着物质实体的流转而消亡，而应进入废物利用
的“绿色循环”。图书所传承的精神内涵需要藏书、识书、爱书、懂书的有缘人
在旧书店“中转站”中发据，进而阐释全新的故事。扶持旧书店事关全民阅读和
社区文化圈建设，任重道远，但只要多方同心协力则无远弗届。

作为政府举办的公共文化服务窗口单位，图书馆是少儿图书的收藏者和服务
者，也是少儿阅读推广的推动者和践行者；作为少儿图书的生产者，出版社是少儿
阅读的源头，是图书馆长期的合作伙伴，也是少儿阅读推广的重要参与者。馆社合
作将为少儿阅读推广活动注入更多的能量，创造出优秀的阅读服务品牌。

由“集成古旧书社”管窥旧书店扶持对策 / 杨文  邓世清

馆社合作对少儿阅读推广的促进作用
——从“中原童书榜”谈起 /  王海辉
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出版物呈缴制度立法问题研究 / 田红梅

新颁布的《公共图书馆法》未能改变设立出版物呈缴制度目的不明确、受缴主
体众多、呈缴者权利义务不统一等不合理现象。建议制定呈缴制度条例，加强对文
献资源的保存和利用，改变多头呈缴，增加呈缴本范围，保障呈缴者的相应权益，
促进我国出版物呈缴制度的进一步发展。

互联时代填平了小众与大众间的鸿沟，并重塑了知识传播链条，使知识付费市
场呈几何级数扩张，与大众传播高度融合。在技术驱动的媒介和市场融合中，大学
出版的反应是迟缓而滞后的。然而，人们的阅读习惯发生了明显的改变，读者正在
整体向虚拟空间漂移。跟上读者迁移的脚步，是大学出版继续生存的必由之路，而
知识付费市场浮现的专业主义特征，恰为大学出版突围提供了对接通道。
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