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近年来，随着文化产业的蓬勃发展，中国动漫产业的成长也驶入快车道。但是
在动漫产业内，长期以来却存在着动漫热、出版冷的问题。尤其是原创动漫出版的
发展，更是由于种种原因举步维艰。而原创动漫出版处在产业链的上游，在很大程
度上影响着中国原创动漫的发展。结合时代特色、探索创新机制，是中国原创动漫
出版发展的必由之路。从内容制作到商业模式，再到保障体系，建立一整套完善的
创新机制可大力推进我国原创动漫出版的发展。

文章从市场规模、市场结构和市场特征三个方面阐述日本漫画出版的发展现
状，并基于电子出版物市场、漫画读者、漫画家选拔机制和新媒体运营模式等角度，
分析当前日本漫画出版存在的问题，并对我国的漫画出版发展提出四点启示：构建
以网络漫画平台为核心的漫画出版模式，运用互联网思维，积极创新产品与运营模
式，着力打造“系列化”“品牌化”的长篇精品故事漫画，构建国际合作基础上的
版权保护机制。

创新原创动漫出版机制 加大原创动漫出版力 

/ 张文亭  苏锋

日本漫画出版对我国的启示 / 孟晓明  牛兴侦  郭文放
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移动互联网语境下社群经济的内涵阐释 / 郭学文  李文庭

社群经济的组织方式为新网络社群，在保留传统网络社群“精神共同体”特征
的同时，还体现了两点新特征，即虚拟性的消退和边界的转换；社群经济的商业模
式为电子商务，体现为电商3.0的发展阶段；社群经济的参与主体为参与式文化影响
下的产销者，其内在机理为信任代理模式和共享经济。基于高收益、低成本的特征，
社群经济将会成为我国互联网经济中的重要角色。

中国图书“走出去”战略实施十几年来已经取得了巨大成功，这主要体现在图
书版权输出数量的大幅度增长上。但是，中国图书“走出去”正面临一个阶段性的
重要挑战——图书版权输出如何实现从数量到质量的飞跃、从“走出去”到“走进去”
的跨越，如何去除无效供给，提高输出图书在海外图书市场的实际影响力和实效性，
提高中国图书的传播能力。

从“走出去”到“走进去”
——中国图书版权输出有效途径浅析 / 张兵一
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