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通过梳理我国出版管理体制从奠定形成、改革探索到深化转型的历史过程，结
合改革开放40年来在党中央和国务院指导下的“区别对待、分类指导、循序渐进、
逐步推开”出版改革实践，根据出版活动和出版内容的属性分类，可将出版管理分
为：强意识形态内容的非经营性活动，强意识形态内容的经营性活动，弱意识形态
内容的非经营性活动，弱意识形态内容的经营性活动四大象限类别的理论逻辑。

改革开放以来我国出版业体制改革的路径与经验 / 赵玉山
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中国出版物“走出去”40年
——中国对外发行事业历史变革的回顾 / 杨琪

从“送出去”到“走出去”，再到“请进去”，中国出版物海外发行经历了近
70年的艰辛发展历程。而改革开放之后的40年，恰恰是这段发展历程中变化最大、
成绩最突出的时期。市场化、国际化、科技化为中国出版“走出去”打开了全新
的道路，也让中国出版、中国文化越来越深入地走上国际舞台。
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语料是话语形塑的基本颗粒，因此基于统计学的热词处理就具有了学术意义。
文章选取了2013—2017年“汉语盘点”发布的“中国媒体十大流行语”为样本，
运用内容分析等方法归纳年度流行语的类型分布、变化趋势和主要特征等。年度热
词的变化反映了近年中国媒体的人权形象自塑存在若干问题，媒体的语义联想、心
理、话语方式等存在一定的短板，要化解我国的人权话语困境，需要媒体不断发挥
主体性与主动性。

德国是世界出版大国，1949年，德国书业协会创办了法兰克福书展，随后每
年10月举办该书展，主要目的是推进世界图书版权贸易。德国的版权产业历史悠久，
发展先进，在世界版权市场中占有着举足轻重的地位，这得益于德国版权产业科学
合理的管理模式和独具特色的版权人才培养模式。文章以德国版权产业人才培养模
式为研究对象，研究德国版权产业人才培养模式的特点及其带给我们的启示。

德国版权产业人才培养模式研究 / 谢琼  陈婉玉

年度热词中的人权形象自塑
——基于近五年“中国媒体十大流行语”的分析 / 张瑞希
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