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实体书店是否能持续回暖及发展，仅仅靠帮扶是不够的，
从业者要不断寻找创新发展之道。在困境面前，唯改革者进，
唯创新者强，唯改革创新者胜。实体书店唯有不断改革创新，
为读者提供更周到的服务，创造更优质的文化消费体验，满足
甚至制造需求，才能不断发展壮大。
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知识经济时代，用户对高质量信息内容的需求更为迫切，优质的信息内容始终
是大家追逐的对象，知识服务市场有巨大的潜力，以传播信息内容为使命的出版业
将迎来巨大的发展机会。但是，专业出版社需要放下旧有的观念和思维，重新思考
出版，重新定位，开发出更适合专业用户在不同场景下使用的知识服务产品，运营
知识社群，实现作者、用户以及其他利益相关者的广泛连接，从而创造价值。
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传统教育出版企业如何布局数字教育出版市场
——以华语教学出版社为例 / 颜小虎

在我国出版行业中占有重要地位的传统教育出版企业，在教育信息化和出版数
字化的大背景下，如何应对各种新技术、新思维带来的冲击和挑战，充分利用自身
优势，根据用户的个性化需求打造产品和服务，提供多样化、个性化、一体化、便
捷性的优质教育内容和服务，实现从传统教育内容提供商向教育内容服务和个性化
解决方案提供商的转变，这不仅关乎全国各家教育出版企业的生存与发展，还影响
传统出版业如何在互联网时代转型和发展。
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书探是在图书出版市场上提供图书信息的中介，在英美国家出版市场有着很
高的影响力，但是我国的职业书探还没有充分发展和成熟起来。大量案例表明，
书探对图书市场的预判和把控能力是促进出版活动顺利进行的必要前提。系统分
析书探的主要职责、存在的必要性以及对优化图书出版的重要价值，能为国内书
探发展提供参考。

关于书探若干问题的思考 / 陈晓雪 杜恩龙
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移动阅读品牌跨界营销探析：概念、元素与模式
/ 陆朦朦  方爱华

跨界营销是移动阅读品牌在移动阅读产品同质化日趋严重，整体移动阅读市场
结构相对固化的竞争环境中拓展品牌传播空间，扩大用户群体范围的有效途径。通
过厘清跨界营销的概念，分析移动阅读品牌跨界营销的基本元素，我们可提出“场
景体验—社会价值—IP符号”构成的跨界营销框架结构，并在此基础上探讨产品跨
界、渠道跨界和传播跨界三种跨界模式，以加深对移动阅读业界跨界营销现象的理
解，揭示移动阅读品牌跨界营销实践的规律性特征。
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