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目前，中国的版权代理机构大多从版权管理行政机关改制而来，出版社也
承担了部分版权代理工作职能，这种体制很难适应高度市场化运作的版权代理
行业。因此，需要界定版权代理业务范围，划清版权代理机构与出版社、图书
销售商等出版发行机构的职责界限，赋予版权代理行业明确的角色定位，并通
过版权代理机构、代理人在版权管理行政机关注册登记的方式实现有效管控，
形成科学合理的生态环境。

P13
特别策划

畅销书是作者、编辑、营销人员、读者和媒体等多方有效协作的结果。在这
些因素中，哪些是关键的要素呢？笔者认为，最重要的因素依旧是内容，内容为
王。离开高质量的原创主题内容，畅销书的策划和营销也就无从谈起。所以，时
刻关注社会和读者需求，持续为大众提供高质量的内容，并基于此来培育畅销书
作者，是打造畅销书的重要环节。

内容为王：2007—2016 年我国非虚构类畅销书
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论出版融媒体发展的动因与路径 / 黄先蓉  刘玲武

产业融合的过程并不是不同的产业企业进行合作或者兼并重组就能完成的，
它是主导技术、核心资源、运行平台、组织结构、商业模式等全面调整与变迁的
过程。我国目前出版传媒产业结构与融合的技术、资本、市场、需求等并不十分
相容，客观上阻碍了融合发展的进程。尽管顶层设计层面已释放出融合的信号，
但融合发展从根本上讲是一种经济行为，国家宏观调控这只“有形的手”仍无法
替代市场这只“无形的手”。

福建与台湾地区在地缘上具有天然优势，在未来发展中，福建少年儿童出版
社若能在儿童文学交流的基础上，逐步引进台湾地区的作家、编辑，并通过嫁接
编辑出版制度与营销方式，吸收台湾地区少儿图书在编辑、出版、营销等方面的
经验，培育自己的作者群，在市场上建立自己的品牌，就能进一步巩固原创儿童
文学作品和畅销书系，还能通过数字化转型，将好的文化创意推向更广阔的领域。

出版社引进版权的策略思考
——以福建少年儿童出版社引进台湾地区少儿图书为例 / 王念祖  李丹
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