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特别策划 我国对外传播的初心是向国际社会介绍中国共产党、宣传中国，主题出版的

初心是讲好中国故事。我国外宣主题图书出版在创新中不断前行，要做到内容创
新，坚定文化自信，普及中国智慧；要进行形式创新，适应微传播、碎片化阅读
趋势；要注重国际合作创新，重视借船出海的力量。

不忘对外传播初心，主题出版创新前行
——以外宣图书出版为例 /陈丝纶
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“一带一路”倡议对主题出版“走出去”既是重大机遇，也是巨大挑战。主
题出版走入“一带一路”需要包括政府、行业和出版单位联动响应，积极作为。
作为唱响中国主旋律、传播中国正能量、弘扬社会主义核心价值观、反映中国
传统文化的重要出版活动，主题出版成果的输出成为出版单位紧跟时代要求、
担负职责使命、发挥出版功能以及实现社会效益和经济效益的重要参考和途径。

“一带一路”倡议下主题出版“走出去”初探 /周伟
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P25
新观察

2017年，我国新闻出版业全面进入跨界融合新常态，媒介融合向纵深发展，
出版企业与泛娱乐、泛文化、泛金融发生深度对接，知识付费不断拓宽数字出版
领域。经历行业洗牌的自媒体“二八效应”明显，顺势而为的传统媒体需要继续
探索转型之道。出版业仍存在图书去库存有待改善、图书价格保护体系亟待建立
等问题，已成常态的复合型书店也需考虑如何在转型中坚守书店本质。
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在技术之变和法律之变的叠加作用下，印刷机的社会属性发生阶段性变化。
在古代，由于法律严控技术，印刷机只能是一种出版垄断的权力标志；进入近代，
随着技术勃兴以及法律逐步开放，印刷机进入市场并开始成为作者享有版权的工
具；到了现代，印刷机及衍生技术的进一步发展与传播带来了版权语境下的双重
后果：它既使公众的合理使用行为便捷化，又常常成为版权侵权的助推器。因此，
印刷技术的更迭与版权法律的演化之间具有相互映照的关系。

版权法语境下印刷机的古今之变 /马勇  柯林霞
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