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实体书店是否能持续回暖及发展，仅仅靠帮扶是不够的，
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唯创新者强，唯改革创新者胜。实体书店唯有不断改革创新，
为读者提供更周到的服务，创造更优质的文化消费体验，满足
甚至制造需求，才能不断发展壮大。
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际儿童读物联盟等国际组织力量，借助意大利博洛尼亚国际儿童书展等国际书展平
台，拓宽全球视野，展示中国形象，传递中国声音；培养国际化人才队伍，参与国
际市场竞争，探索中国元素的国际表达，以优质原创内容为根基，推动中华文化走
向世界。
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中外童书出版合作在产品、资本、知识三大产业链条上均出现了不同形式与程
度的合作，呈现以政策导向为动力、合作主体多元化、合作趋势网络化的特点。虽
然中外童书的出版合作在近年呈井喷态势，合作模式不断创新，但依然存在合作
内容结构不够合理、合作资源供给跟不上、合作协同效率低下等问题。因此，创
新升级中外童书出版合作，还需从企业、产业、制度设计上谋求升级改善。
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党刊编辑作为党刊选题策划的组织者、内容取舍的执行者，其意识形态能力直
接关系对意识形态问题的辨识能力和把握水平，政治鉴别力是党刊编辑意识形态能
力的核心。提高政治鉴别力，要有“眼力”，更要有“脑力”，关键就是要落实到
意识形态思考力上。党刊编辑要善于观察问题，学会运用马克思主义的立场、观
点和方法对事关意识形态的问题进行深入思考。

本研究从制约传统文化绘本“走出去”的内容因素切入，梳理当前中国童书在
内容供给方面存在的不足和欠缺，尤其关注缺乏效果评估和海外受众消费行为模式
研究等方面，进而从宏观、中观、微观三个层面给出对策。宏观上，建议加强跨国
内容合作，体现辨识度和竞争力；中观上，建议编辑发挥在内容供给上的把关人作
用，掌握传统文化绘本生产规律；微观上，建议加强作者培育，从“儿童本位”视
角出发，做好传统文化的现代化转化。
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