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实体书店是否能持续回暖及发展，仅仅靠帮扶是不够的，
从业者要不断寻找创新发展之道。在困境面前，唯改革者进，
唯创新者强，唯改革创新者胜。实体书店唯有不断改革创新，
为读者提供更周到的服务，创造更优质的文化消费体验，满足
甚至制造需求，才能不断发展壮大。
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“丝路书香出版工程”作为中国出版业唯一进入国家“一带一路”倡议的重要
项目，在政府、市场和企业的三方合力下取得了阶段性成果。但中国出版业在“走
出去”的过程中，还存在文化差异、合作营销和语言翻译三大文化折扣问题，需要
从战略增值、作品增值、语言增值和传播增值四个方面构建文化增值效应，从而实
现中国出版由“走出去”到“走进去”的转变，持续提升我国出版物的文化附加值。

当下中国出版业的国际化在“走出去”战略的带动下取得了丰硕成果，但与我
国蒸蒸日上的经济实力相比，出版业的国际化水平仍有待提高。从增强文化自信，
提高中国软实力的角度来看，中国出版业不但要“走出去”，还要“走进去”。增强
文化创新意识、构建多元出版传播格局、培养国际出版人才进而讲好中国故事是实
现中国出版业从“走出去”到“走进去”的有效途径。
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——从《健与美》杂志品牌建设谈起 郑红玲
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数字出版与知识付费需要形成共生式发展的生态关系。这一关系的逻辑理路
在于以协同生产与发布的知识创造逻辑实现互补式占有知识服务资源，以基于内
容与服务的双边匹配逻辑实现供需双方的长尾互动适应，以强化互动与交流的用
户参与逻辑引导用户跨越知识服务鸿沟。在这三类共生的协同作用下，通过内容
IP化运营，寻找长尾资源，创建泛在互联网络，进而实现知识服务平台间共生式
发展。

互联网这一虚拟世界作为现实世界的映射，自诞生之日起就在努力实现对现
实世界的真实反映，因此，环境的信息化程度在一定程度上反映了互联网的发展
水平。同时，随着现实生活环境的扩大化，人们不得不通过互联网了解世界并据
此做出反应，由此带来信息环境的环境化。平台型媒体作为一种新兴的互联网媒
体形态，对信息环境与客观环境会带来哪些影响，这种影响会给社会带来怎样的
改变等一系列问题值得我们去探讨。
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