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实体书店是否能持续回暖及发展，仅仅靠帮扶是不够的，
从业者要不断寻找创新发展之道。在困境面前，唯改革者进，
唯创新者强，唯改革创新者胜。实体书店唯有不断改革创新，
为读者提供更周到的服务，创造更优质的文化消费体验，满足
甚至制造需求，才能不断发展壮大。
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新时代，内容消费升级引领着平台向智能化、场景化和社交化方向发展，内容
消费和传播平台正步入高质量发展的轨道。着眼于新的发展，平台在夯实内容需求
侧发展根基的同时，应贯通内容发展体系，构建更大的发展生态，创新发展，更好
地满足用户内容消费升级的需求，更好地服务用户，实现可持续发展。

以智能化技术为核心的新内容革命正在兴起，其影响已经开始渗透到整条内
容产业链和生态环境中。新内容革命在物化维度和主体性维度呈现与以往信息革
命的根本不同，在内容产业的生产、分发和营销环节，智能化技术都进行了“创
新性的重构”，内容产业格局也由此被重塑。如何在新的内容格局中协调专业性
的价值观和智能化的理性，将是需要继续探讨的重要课题。
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议程设置理论是大众传播的经典理论。随着媒介环境的变迁，议程设置理论的
内涵在不断丰富，外延在不断扩展。文章以iG电子竞技俱乐部夺冠事件在社交媒体
的刷屏现象为例，从传播要素及议程设置的内容出发，分析议程设置理论在社交媒
体传播的适用性及特殊性，并对社交媒体中的热点问题刷屏现象进行传播学分析。

智库不但要追求政策研究过程的科学可行，还要让政策研究被公众知晓。高
质量的智库报告是智库建设的根本之道和“内圣外王”之路，有效传播则是智库
影响力的“放大镜”，抓好这两个核心，智库就可以实现政策研究力和舆论影响
力的“双轮驱动”，获得足够的关注度和认可度，从而真正实现智库社会效益与
经济效益的双赢。

高质量智库报告形成与传播路径刍议 / 恽薇

55 浅析童书“淘气包马小跳系列”的成功之道� 石春爽

58 音频党课的创新实践

——以《给 90 后讲讲马克思》为例

 孙荣利 孟令军 王敬国

新传媒                                                                            

61 社交媒体对大众传播议程设置功能的再现与重构

——以 iG 电子竞技俱乐部夺冠事件在社交媒体的刷屏现

象为例 赵卓伦 杜友君

64 微信公众号运营模式探析

——以“十点读书”为例 刘文英 刘子建

67 媒体融合视域下移动新闻直播的优化路径� 刘临春

70 基于叙事结构的微电影广告隐喻策略研究� 李 瑞

73 网络直播在图书馆中的应用现状探究� 刘 洋

学研                                                                             

76 新闻传播实践课程思政教育教学改革路径探索� 侯 微

79 中国近现代报刊视域下 1930 年《出版法》的传播研究

� 孙 洁

82 《申报》音乐史料存在特点及价值研究� 华伟康

85 从三部目录书籍看我国古代史学的发展� 陈丹丹

全民阅读                                                                    

［阅读观察］

88 《域外小说集》译本生成研究� 叶依群

91 《兰台万卷：读 <汉书·艺文志 >》的文献学价值� 孟祥凤

94 在远行中追问生命的意义

——读陈河的《红白黑》� 李琰霞

社交媒体对大众传播议程设置功能的再现与重构
——以 iG 电子竞技俱乐部夺冠事件在社交媒体的刷屏现象为例
/ 赵卓伦  杜友君

万方数据


