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实体书店是否能持续回暖及发展，仅仅靠帮扶是不够的，
从业者要不断寻找创新发展之道。在困境面前，唯改革者进，
唯创新者强，唯改革创新者胜。实体书店唯有不断改革创新，
为读者提供更周到的服务，创造更优质的文化消费体验，满足
甚至制造需求，才能不断发展壮大。
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在我国城市公共阅读空间构建中，相比许多政府部门及城市图书馆和文化企
业，目前大多数出版社处于比较疏离的位置，这与出版社作为内容和阅读产品的
生产者、供应者及阅读推广的国家队地位角色不相匹配。出版社积极参与城市公
共阅读空间构建，需要从城市公共阅读空间的特点、出版社的出版特色、社会效
益和经济效益的关系以及数字融合出版发展几个方面，明晰其参与策略，并选择
有效的参与模式。
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在内容市场版权交易不断增加的背景下，版权流转速度的快慢成为影响内容
产业发展的重要因素。如何节约买卖双方的版权交易成本，优化交易流程，提高
版权交易效率以促进内容产业的发展和繁荣，成为行业研究的重要课题。文章在
分析内容产业版权发展特征的基础上，概述了内容产业版权交易的主要模式，并
通过分析内容产业版权交易成本的主要构成，从平台、机构以及制度建设的角度
提出建议，以优化内容市场版权交易环节中交易双方的成本。
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随着虚拟现实（ VR）技术在出版行业的应用，VR出版物颠覆了传统的阅读
体系，使阅读呈现从文字到多媒体、从平面到沉浸式、从自我解读到互动参与的
发展趋势。VR出版物需从主题设置、内容元素选择、叙事结构等方面构建全新的
叙事策略，合理解决叙事的过度解读、焦点破碎、话语权丢失等问题，才能精准
定位未来的读者需求。准确把握参与式传播的特点，构建分众性、娱乐性、游戏
化、情感化的传播策略，是VR出版产业发展的必由之路。

在图书出版走向精细化的过程中，编辑在选题策划、指导作者写作、编辑加
工、图书整体设计、印刷、图书增值服务、后期营销等环节的作用越来越大。文
章基于“编辑导读计划”，通过搜集图书编辑的第一手经验，整理编辑在精细化
出版中的作用。
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