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实体书店是否能持续回暖及发展，仅仅靠帮扶是不够的，
从业者要不断寻找创新发展之道。在困境面前，唯改革者进，
唯创新者强，唯改革创新者胜。实体书店唯有不断改革创新，
为读者提供更周到的服务，创造更优质的文化消费体验，满足
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国家的需要就是出版业重点关注的对象。随着出版界对主题出版意义的理解
愈加深入，重视程度愈加提高，投入力度也不断加大，这体现在主题出版的顶层
设计、政策引导、内容形式、创作风格上都有了创新发展。

自2003年新闻出版总署启动主题出版工程以来，经过十几年的发展，主题出
版已经取得了十分显著的成就。随着5G时代的到来，融合发展将成为出版领域转
型的关键，融媒体将成为出版物重要的产品形式，如何让出版主旋律更加响亮、正
能量更加强劲，将成为这一时期各出版单位的思考重点。
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P25
特别策划 中国特色社会主义进入新时代，给主题出版带来了前所未有的机遇和挑战。文

章对当前主题出版发展现状及特点进行梳理，提出未来主题出版四大发展趋势：出
版单位准确定位，实现联合共赢；主题策划强调国际化视野，“走出去”意识加强；
出版形态多元发展，媒介融合成为必然；营销模式多维展开，实现全渠道发行。
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综观2019年的出版研究，我们发现出版学理论研究仍需继续重视和不断创新；
5G技术的运用将创造出版业新生态；区块链成为版权数字化管理的技术支撑；创
新出版营销模式成为优化出版经济效益的重要手段；出版史要结合时代特点创新
研究范式；做好新时代主题出版要坚持出版规律；数字化时代出版业要重视“场景
化”服务；融媒体环境中出版主体要实现自我角色和职能的转型；读者阅读文化的
变迁影响着出版业的发展；新时代出版专业教育需创新人才培养模式。这些观点
提供了新的研究路向与理论参照，对编辑出版学的发展具有借鉴与启示意义。
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