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当下，移动通信技术的发展将促使出版技术、出版载体、出版符号、出版方式
和出版内容等全方位革新。屏读式发展、融合式发展、“瞬合长离”式发展以及“万
物皆媒”式发展是5G时代出版载体格局构建和深化的四个主要方面。音频化、视
频化、多元化、互动化和全感官发展是出版符号格局构建和深化的五大主要方向。
大带宽、大连接、低时延的出版技术，将强化出版的富媒体性、场景化及在场感。
5G时代，我国出版业在新技术的推动下将实现弯道超车，并持续构建和深化全媒
体出版格局。

近年来，重庆出版集团深入推进文化体制改革，坚持创造性转化、创新性发展，
把数字化转型和融合发展作为企业的优先发展战略。其基于“明确发展方向—部署
生产格局—融合创新成果”三步走的战略，在抓牢文化企业意识形态属性的同时，
兼顾了产业属性和经济效益指标，能够为其他地方出版单位开展数字出版业务提供
较为成熟的经验借鉴。
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国家出版基金是引导主题出版创新发展、品牌构建的强效保障，主题出版是衡
量国家出版基金社会效益的最佳标准。近年来，两者的融合趋势不断加强。文章以
2012—2020年国家出版基金年度资助项目为研究对象，整合归纳了其项目数量、区
域分布及主题类别等数据信息，深入分析了国家出版基金对主题出版项目的资助方
向，并从中总结我国主题出版的发展动向。
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2019年，京东大数据研究院与京东图书发布了《2019图书阅读报告》，回顾并
梳理了2019年我国图书消费状况。整体来看，我国阅读市场保持着持续增长态势，
无论线上还是线下，生产还是消费，纸质图书还是电子图书，阅读都作为一种生活
方式被广泛普及。同时，在快速更新的现代社会，我国国民阅读趋势呈现许多新
变化，并深刻影响着未来的阅读环境。
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观察与分析 / 田田
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