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实体书店是否能持续回暖及发展，仅仅靠帮扶是不够的，
从业者要不断寻找创新发展之道。在困境面前，唯改革者进，
唯创新者强，唯改革创新者胜。实体书店唯有不断改革创新，
为读者提供更周到的服务，创造更优质的文化消费体验，满足
甚至制造需求，才能不断发展壮大。
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疫情期间，直播成为出版业营销的一个重要端口，今后出版直播营销的发展更
应结合直播特性，着眼于品牌文化内容的输出。文章划分了出版直播营销的历程，
根据阶段特点分为1.0、2.0、3.0时代，未来的出版直播营销更应在体验式营销、情感
式营销和沉浸式营销三方面营造直播场景，塑造品牌形象，提升直播营销的转化率。

以网络直播为代表的新兴媒介正在深刻而迅速地改变人们的生活方式，出版机
构具备知识类服务的天然优势，研究“出版+直播”过程中实现知识创新扩散的影
响因素，可以更好地把握这一新兴业态的关键特征，帮助出版机构提供更优质的直
播服务。本研究从使用与满足理论出发，针对受众人群围绕影响因素模型进行实证
分析，以期为出版直播发展和研究提供借鉴。

出版直播营销 3.0：体验、情感、沉浸 / 冯馨瑶 靖鸣
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国家社科基金项目与新闻传播学科建设有密切关系。文章以2015—2019年国
家社科基金新闻传播学项目为研究对象，以文献分析、数据统计以及人工读审的
方法对项目内容予以归纳分类，在分析近五年我国国家社科基金新闻传播学项目
的总体发展趋势的基础上，进一步对该学科的发展动向予以阐述，以期勾勒当下
我国新闻传播学研究的具体轮廓，为学界研究及课题申报提供借鉴与指引。

我国新闻传播学科的发展动向和格局审视
—基于2015—2019 年国家社科基金项目的统计分析 / 杨迎春
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作为创新VR出版产业形态的新动力，5G与人工智能技术赋能将进一步推动VR
图书向纵深化、精细化、多元化、大众化方向发展。文章以5G与人工智能技术赋
能为切入点，对VR图书的内容设计予以研究，指出新时期VR图书的内容设计应凸
显沉浸式、交互性、构想化等特征，“以内容景观为中心”的场景式设计、“以用
户体验为中心”的沉浸式设计为原则，以及时有效的多感官叙事设计和全面立体
的具身式交互设计为方法，才能在新技术思维下实现创新发展。
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