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学术出版的高质量发展是学术出版机构加速转型、促进科研进步和提升学术话语
权的必由之路。社会科学文献出版社从专业化的学术出版内容体系、以作者为核心的
学术服务战略、柔性有效的内部治理机制、智慧出版的技术支撑体系建设着手，从粗
放、单一的出版向精细化、多元化的高质量型出版转型，打造了学术资源的整合、运
营、传播及知识服务平台，为新时代学术出版高质量发展提供切实有效的实践经验。
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学术出版是一个国家出版水平和文化软实力的体现。学术出版的学术性决定
了编辑必须具备深厚的学术素养和学术造诣。文章在厘清编辑学术素养内涵的基
础上，提出了新时代学术出版编辑学术素养提升的六个维度，即提升学术意识、
夯实学术知识、严守学术规范、增进学术技能、涵养学术情怀、践行学术精神，
从而推动新时代学术出版的高质量发展。
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在新时代和新常态下，我国学术科研水平逐步实现由数量向质量的转变，进
入了相对成熟稳定的时期。学术期刊的国际化发展是当前全球一体化发展的必然
趋势，是科技进步和学术交流融合发展的需要，亦是我国学术出版融入全球化媒
体发展的必然结果。我国学术期刊起步较晚，尚缺乏一批有国际影响力的世界一
流期刊，因此，了解并分析国际学术期刊的发展趋势和策略，是我国学术期刊国
际化发展的必经之路。
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并购等深深影响着全球学术出版进程。中国学术出版“走出去”也有了长足发展，
在“走出去”模式、路径上都有所创新。文章结合全球学术出版的发展现状，分
析近年来中国学术出版“走出去”的创新和发展以及存在的不足之处，并为中国
学术出版“走出去”高质量发展提出若干建议。
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