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实体书店是否能持续回暖及发展，仅仅靠帮扶是不够的，
从业者要不断寻找创新发展之道。在困境面前，唯改革者进，
唯创新者强，唯改革创新者胜。实体书店唯有不断改革创新，
为读者提供更周到的服务，创造更优质的文化消费体验，满足
甚至制造需求，才能不断发展壮大。
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2014年8月，习近平总书记提出“推动传统媒体和新兴媒体融合发展”。在中
央的部署和政策的鼓励下，从中央到地方的各级媒体均呈现加速融合态势，初步
形成了技术先导、移动优先、功能多样的全媒体矩阵。随着“十四五”规划建议
的发布，我国将进入向第二个百年奋斗目标进军的新发展阶段，媒体融合也将进
入深化攻坚的关键时期。各级主流媒体在深化改革过程中要差异发展，协同高效，
形成中央领头、省域统筹、市区联动、县域跟进的传播网络和生态体系。
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特别策划 2021 年作为“十四五”的开局之年，对出版业而言尤为关键，开启了社会主

义现代化国家文化全面建设的新征程。文化强国的新征程任重道远，以人民为中
心提供内容服务，做好国内与国际文化传播的双循环，通过新技术融合发展转型
为新兴产业，这些都是出版面向未来的应有之义。
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出版业助力脱贫攻坚是功在当代、利在千秋的重大时代命题。作为一种使命
担当，整个出版业务必要在“科学扶贫”与“精准扶贫”上点题、破题、开题，
务必要在出版活动中挖掘、锻造出符合文化生产规律的生产效能，务必要在数字
出版技术日新月异的迭代升级中实现重点突破、难点攻坚。在以出版促进扶贫的
社会历史实践中，出版人的高度投入、出版机构的高效管理是确保扶贫见实效的
关键所在。
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“十三五”时期是我国全面建成小康社会的决胜阶段，也是短视频行业由高
速发展进入高质量发展的阶段。短视频作为网络视听行业的典型代表，因其强大
的社交传播力和内容表现力在“十三五”时期得到迅猛发展，成为美好生活的展
示窗口和经济增长的全新引擎。对我国短视频营销行业创新发展成果、经验及规
律进行盘点与总结，分析短视频营销行业存在的问题与不足，并在此基础上思考 
“十四五”时期我国短视频营销发展趋势，具有现实意义。
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