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实体书店是否能持续回暖及发展，仅仅靠帮扶是不够的，
从业者要不断寻找创新发展之道。在困境面前，唯改革者进，
唯创新者强，唯改革创新者胜。实体书店唯有不断改革创新，
为读者提供更周到的服务，创造更优质的文化消费体验，满足
甚至制造需求，才能不断发展壮大。

P6
特别策划

深圳是20世纪80年代以来，在改革开放大潮中平地崛起并后来居上的现代化新
都市，已持续举办21届的“深圳读书月”，是其亮丽的城市文化名片。文章简要回
溯了“深圳读书月”活动的源起和发展，重点探讨了深圳如何为告别曾经的“文化
沙漠”而不遗余力地探索前进，终于在2013年获得了联合国教科文组织授予的“全
民阅读典范城市”荣誉称号。同时总结了影响“深圳读书月”活动成功的基本要素，
提出了其他城市可持续、高水平开展全民阅读推广工作可借鉴的三个关键点。

P14
特别策划

新型阅读空间是推动全民阅读、建设书香社会的重要渠道，也是保障城乡
居民群众基本公共文化权益的重要途径。政府主导的公共阅读空间发展速度难
以满足群众需求，社会力量参与主体的趋利特性无法实现阅读空间公益性和经
营性的平衡，城乡新型阅读空间配置非均衡性明显。文章以江西新华书店为例，
研究其城市大型文化综合体、“小而美”特色书店、惠民书屋等建设路径及运营
模式，破解社会力量参与新型阅读空间建设公益性与经营性平衡难题，为促进
城乡居民阅读均等化建设提供借鉴。

挥别“文化荒漠”，营造“书香之都”
——在创意创新中发展的“深圳读书月”活动 / 徐雁  陈哲彦

特别策划                                                                                             

6 挥别“文化荒漠”，营造“书香之都”

——在创意创新中发展的“深圳读书月”活动

� 徐 雁 陈哲彦

10 智能阅读新趋势下书香城市建设浅析� 张新新 王嘉昀

14 建设书香社会背景下新华书店新型阅读空间路径研究

——以江西新华书店为例� 聂 明 赖军伟 王 丹

17 建立实体书店总编辑制度，助力北京“书香之城”建设

� 程 洲

20 数字化转型下城市阅读空间的创新发展� 刘小旭 张振鹏

新观察                                                                                             

23 “十四五”时期我国全民阅读生态体系建构的理论思考

� 张文彦 袁继慧

27 我国实体书店会员制度创新及发展策略研究

� 陈 丹 王海歌

31 日常化与景观化：���实体书店在阅读推广中的观念、角色与方

����������式创新� 张 萱

产业                                                                                             

37 紧扣建党百年，做好科技主题出版� 钱方针

40 党史教育出版的内容升级和体验式营销赋能� 刘晓妹

43 网络文学 3.�0 时代的内容创作趋向与全 IP 运营生态

——结合《2020 中国网络文学蓝皮书》来谈  刘焕利

46 网络文化生态格局构建研究� 黄海娜 魏国强

报刊                                                                                             

50 《北京文学》的转型实践研究� 王 琰

建设书香社会背景下新华书店新型阅读空间路径研究
——以江西新华书店为例 / 聂明  赖军伟  王丹

万方数据



会员制度的创新与发展是实体书店经营过程中的重要环节。文章以北京市
“一个书店”为例，分析其会员制度运营的模式，在此基础上根据布尔迪厄文化
社会学的相关理论，从阅读行为、阅读环境以及阅读资源的角度出发，探究实
体书店会员制度创新在我国全民阅读推广中的特点，提出注重用户体验、依靠
社群力量、创新经营理念等相关策略，进一步促进实体书店的发展，加强阅读
推广工作。P27

新观察

我国实体书店会员制度创新及发展策略研究
/ 陈丹  王海歌
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2006年至2021年，我国全民阅读已走过15年历程。2020年10月，中宣部《关
于促进全民阅读工作的意见》印发，2021年3月颁布的《中华人民共和国国民经
济和社会发展第十四个五年规划和2035年远景目标纲要》提出深入推进全民阅读，
建设“书香中国”，为全民阅读未来发展提出了更高要求。政府、业界和学术研究
是我国全民阅读生态体系建设的三大重要力量，三者的协同融合将促进全民阅读
研究框架向全民阅读研究领域演进，推动全民阅读实践凝结阅读文明的结晶，提
高全民阅读的品质和效率，并解决一些亟待合力攻关解决的问题。
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