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实体书店是否能持续回暖及发展，仅仅靠帮扶是不够的，
从业者要不断寻找创新发展之道。在困境面前，唯改革者进，
唯创新者强，唯改革创新者胜。实体书店唯有不断改革创新，
为读者提供更周到的服务，创造更优质的文化消费体验，满足
甚至制造需求，才能不断发展壮大。
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童书出版尤其应重视儿童观，不了解少儿读者的阅读需求、审美喜好、语言
文字，做不好童书。其实，童书的核心是“儿童性”，即童书内容一定要契合孩子
的年龄特点、心理特点和语言文字特点，符合孩子的审美情感和趣味，让他们喜
欢看、看得懂、记得住，并能产生愉悦的阅读体验。如果儿童本位缺失，做书的
人心中没有儿童、没有正确的儿童观，就不会在内容中体现“儿童性”，做出让孩
子们喜欢读的好书。

P9
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在全民阅读政策的不断深入下，我国已经形成幼儿早期阅读相关政策引导的
基本框架，并将对未来童书出版与儿童早期阅读的有机结合发挥重要的引领作用。
文章采用文本分析方法展开研究，认为我国儿童早期阅读政策体现了对儿童为何
阅读、阅读什么、如何阅读以及早期阅读发展的关键问题这四个方面的基本框架
规定。基于此，研究进一步提出我国儿童早期阅读相关政策应从指导思想、内容
建设、出版方式和童书评价层面促进我国童书出版走出特色化的发展之路，推进
我国童书出版的高质量发展。
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出版从业者的职业压力不仅影响个体的心理状态和工作质量，也直接影响出
版队伍的整体建设和行业发展。文章通过对当前出版从业者压力现状与影响因素
进行问卷调查，选取工作量、加班时长、薪资福利满意度等14个指标作为自变量，
将“现在的工作压力”作为因变量建立回归方程，通过分析发现，当前出版从业
者职业压力整体处于中等偏上，其中工作量、加班时长等8个自变量的线性关系
显著，但以往研究认为有较大影响的薪酬收入、职业规划和与直接上级的关系等
指标却并没有获得预期的验证。同时，文章从不同角度提出了建议性干预策略。P33
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文章以近十年学前儿童研究理念转向为参照，考察童书出版的发展轨迹：从
学前研究对象的多元化来关照低幼读物出版品种的细分；从学前研究视角的生态
化来考量童书选题的生活化；从学前研究方法的实证化来验证童书出版的精准性。
由此，以幼儿发展的多样性、进阶性、综合性等身心特点为指征，分析当下低幼
类童书出版的趋势与问题。
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