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实体书店是否能持续回暖及发展，仅仅靠帮扶是不够的，
从业者要不断寻找创新发展之道。在困境面前，唯改革者进，
唯创新者强，唯改革创新者胜。实体书店唯有不断改革创新，
为读者提供更周到的服务，创造更优质的文化消费体验，满足
甚至制造需求，才能不断发展壮大。

P6
特别策划

2020年新冠肺炎疫情期间，居民文娱消费线下受阻，需求转向线上释放，以
网络游戏、网络视频为代表的数字文化产业逆势上扬，热度攀升，疫情倒逼传统
文化产业数字化转型升级，催生“云端”新业态。文章聚焦数字文化产业新业态
发展现状，梳理当下数字文化产业新业态面临的问题与障碍，探索后疫情时代数
字文化新业态可持续发展路径，助推文化产业迈向高质量发展道路。P16

特别策划

当前，数字文化产业已成为国家数字经济的重要组成部分，是国家重点发展
的产业。随着“数字中国”战略的推进，国家“十四五”规划建议中，明确提出
了文化产业数字化战略，数字文化产业将迎来巨大的发展机遇。然而，数字化及
其深刻、泛在的社会影响力，也将使国家文化安全面临更为严峻的挑战。一方面，
数字化催生了新的国家文化安全形态——数字文化安全，数字文化产业成为维护
国家文化安全的主阵地；另一方面，数字文化产业对国家文化安全治理提出了新
的要求，有关部门必须采取积极应对措施，为维护国家文化安全提供重要保障。
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利用数据资源驱动我国文化产业转型升级，推动产业结构优化、智能转型和
总量提升，是站在“两个一百年”交汇点上谋划文化产业高质量发展的中国方案，
需要我们具备去粗取精的数据预测力，冷静客观的数据判断力，统一协调的数据
执行力，以数据数量、数据速度和数据多样驱动文化产业内容创意、传播创新和
消费升级。
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“5G+AI”技术群为代表的现代科技牵引数字文化产业从高速度发展向高质量
转变，以新业态创新提供更加优质的文化供给，从而满足人民日益增长的美好生
活需要。“5G+AI”技术群推动下的数字文化产业业态创新呈现数据化与智能化的
特点，不仅实现了对传统文化产业的行业升维，还推动了新兴文化产业的不断革
新，引领新一轮文化消费。数字文化产业的未来发展要全力支撑建设文化强国的
目标导向，以高质量发展为内在准线，坚持优秀文化内容供给，打造全新的数字
文化消费场景，培育多元共生的数字文化产业创新生态。
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