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版权公共服务体系建设是“十四五”时期出版和版权工作的重要方
面，也是智媒时代版权服务发展的核心基础。“十四五”时期，版权公
共服务平台建设应当锚定建设出版强国、期刊强国、版权强国的目标，
秉持专业化、体系化、集群化、智能化的改革原则，努力创设一体化的
服务架构，形成全链条的服务机制，构建智慧化的服务生态以及便民利
民的版权公共服务体系，助力我国出版业的繁荣发展和出版强国建设。

“十四五”时期构建便民利民版权公共服务体系的
   实践、目标与愿景
    / 付丽霞 张洪波
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随着出版业加速数字化转型升级，构建数字平台成为完善我国出版公
共服务效能、推动出版业数字化转型升级的重要举措。文章通过梳理我国
代表性出版公共服务数字平台建设现状，提出完善我国出版公共服务数字
平台建设的建议：加强国家级统一平台建设；深化功能设计；通过数据包
容和数据兼容完善数据共享；强化智能技术应用，提升平台张力；深耕合
理使用原则，不断提升平台数据质量；技术赋能提升公众参与度。

面向增强公共文化服务效能的出版数字化平台建设研究
/ 杨琳 刘阁

特别策划                                                                                  

6 “十四五”时期构建便民利民版权公共服务体系的实践、

目标与愿景� 付丽霞 张洪波

13 面向增强公共文化服务效能的出版数字化平台建设研究

� 杨 琳 刘 阁

23� 聚合·共享·普惠：出版公共服务平台的基础架构

� 杨石华 胡 骞

28 浅析“十四五”时期民族出版融合发展与数字化平台

建设� 李凤山 吴昕阳 巴哈提

33� 数字时代无障碍融合出版现状与发展路径

� 付海钲 秦瑜明 霍逸凡

新观察                                                                                         
38� 效能优先驱动的数字农家书屋内生资源供给和出版实

践模式� 尹章池 闫 雨 李 昕

产业                                                                                         
45� 通用数据交换耦合技术“三源”关系探究
� 赵毓峰 丛 磊
49 中华优秀传统文化区域出版现状与发展思考�

——以安徽省入选国家出版基金项目为例

 程 兵
53� 大学出版社数字出版精品研发的问题与对策

——基于 2019—2021 年“数字出版精品遴选推荐计

划”入选项目调研分析

� 姜 钰 郭 放 周 强



P38
新观察

效能不高是当前数字农家书屋的重要问题，数字农家书屋必须转换传
统农家书屋治理逻辑，树立效能优先驱动的新思维，探索资源供给的内生
机制。通过乡村特色文化资源和应急资源的“策采编发”流程再造，可以
使数字农家书屋实现主体内容结构、创作者结构、数字出版形态结构等结
构性改革，优化供给生态，其中的关键路径是回归乡村本土和农民本体，
植根乡村文化、乡土特色、乡情乡音，应用场景化资源供给，构建乡村多
维度信息流场域。

效能优先驱动的数字农家书屋内生资源供给
和出版实践模式
/ 尹章池 闫雨 李昕
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中华优秀传统文化是中华民族的根和魂。文章基于国家出版基金历
年数据，剖析安徽省各出版单位在中华优秀传统文化方面的挖掘与出版情
况，指出其中存在载体形态较为单一、题材内容过于集中、�品牌形象仍待
加强的不足之处。就此，文章提出以下具体策略：立足政策，做好顶层设
计；深挖内容，推动“两创”发展；拥抱科技，聚焦“融合”出版等。
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