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主题出版成为我国出版业不可或缺的出版领域。在国家层面上，主
题出版实现了行政主管部门顶层设计由点到面的过渡；在研究层面上，主
题出版正经历由散落分布的概念形成结构严密的体系；在业务层面上，主
题出版由少数出版机构的业务发展为大众出版机构共同参与；在受众层面
上，主题出版内涵愈发凸显，从“知识读物”走向 “精神动力”。

“十四五”时期的主题出版：政策导向、理论动向、
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从2021年《视听表演北京条约》生效、新著作权法施行，到2022年
初版权法治护航北京冬奥会成功举办，版权工作“十四五”开局良好。
“十四五”时期，全面提升我国版权工作水平，大力激发全社会创新活力，
完成建设版权强国的阶段性目标任务，对我国发展数字经济，提升国家核
心竞争力，加快建设中国特色、世界水平的版权强国具有重要意义。
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近年来，我国网络文化在国外市场占有率快速增长，已经成为向海
外传递中华文化与中国精神的新路径，网络文化“走出去”探索获得可喜
成绩。“十四五”期间，中国网络文化企业必须依托丰厚的中国文化资源，
塑造具有全球影响力的中国文化符号，用互联网创新发展模式增强中华元
素的融合度，赢得海外用户的认可。

出版学术服务是连接作者、学术内容、读者的重要桥梁，对用户黏性、
出版规模、利润空间及学术价值、研究效率、学术成果转化有重要意义，
我国出版学术服务升级过程中应树立服务观念，构建数字学术出版生态，
提供个性化、开放共享的全周期学术服务，建设一体化出版发布平台；同
时，鼓励出版智库建设，加强内生力量，实现出版学术服务高质量发展。
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