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新时代如何打造高品质学术期刊
/ 刘曙光
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同行评议是学术期刊发表的重要环节，是有效促进学术公平的重要机
制。因此，为促进学术期刊高质量发展，引入同行评议十分必要。学术期
刊可借鉴国际经验并根据自身需求采用一种或多种评议形式，在学术发表
中引入科学合理的同行评议机制，为有效促进人类知识的增长贡献力量。
只有合理地引入同行评议，学术期刊才能高质量发展，我国的学术发表才
能获得必要的话语权。
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打造高品质学术期刊，需要期刊人主动谋划，在办刊目标上坚守初
心，在办刊理念上守正创新，在选题策划上引领创新，在主题宣传上服务
国家发展战略。当然，打造高品质学术期刊，同构建中国特色哲学社会科
学学科体系、学术体系、话语体系（“三大体系”）密不可分，是包括学术
期刊、评价机构、数据库、管理部门等在内的哲学社会科学工作者共同的
事业。在这个交互作用的共同体中，大家相互尊重、支持，为“三大体系”
建设作出各自的贡献。
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《出版业“十四五”时期发展规划》明确了出版业“十四五”时期发
展的指导思想、目标要求、重点任务、保障措施等，描绘了出版业的发展
蓝图和工作方向。各出版单位应以规划为指引，确立融合发展思维，明确
融合发展路径；深化内容创新，筑牢融合发展基石；创新产品思维，打造
优秀融合出版产品；探索新运营模式，推进出版业态创新；加强机制创新，
打造新型数字出版企业，推动融合发展迈上新台阶。

出版社、实体书店和电商平台作为出版产业链、供应链的前后两端，
本应是共生共荣、互为补充的关系。然而近些年，三者之间无序竞争愈演
愈烈，后端挤压前端利润空间，呈现零和博弈的倾向。出版业要健康发展，
就必须在转型升级中消除这种恶性竞争，走“社店电”一体化融合发展道
路，构建产业链前后端互利合作、良性竞争机制，维护出版上下游合理分
成的经营秩序，以更好地推动产业高质量发展。
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