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“百强报纸”“百强社科期

刊”“百强科技期刊”(简称“百

强报刊”)是国家新闻出版广电总

局实施精品报刊工程，重点培育和

推出的一批具有较强舆论引导能

力、传播能力和核心竞争力的优秀

品牌报刊。

9月18日，国家新闻出版广电

总局在2015中国(武汉)期刊交易

博览会举办新闻发布会，公布2015

年中国“百强报刊”入选名单。

《人民日报55《参考消息55等99种

报纸入选“百强报纸”推荐名单，

《求是》《读者》等100种期刊入

选“百强社科期刊”推荐名单，

《细胞研究》《中国国家地理》等

100种期刊入选“百强科技期刊”

推荐名单。

为此，本期特别推出专题《精

品报刊看百强》，就榜单的产生及

意义等问题，本刊记者专访了国家

新闻出版广电总局新闻报刊司司长

李军；并约请解放日报报业集团原

党委书记、社长尹明华讲述了在资

深媒体人眼中，榜单究竟有着怎样

的分量与意义；就榜单评审工作的

细节等问题，编辑部向中国期刊协

会数字期刊分会常务副会长钱鹏宇

约稿。另外，编辑部还分别向此次

入选榜单的《光明日报》《读者》

以及《光：科学与应用55约稿，请

他们谈谈自己办报(刊)的心得体

会以及获选的感受。

本期专题多角度多侧面地展

现了此次评选活动的重要意义和深

远影响，也充分体现出在新媒体时

代．我国报刊业坚守内容优势、勇

于开拓创新的决心和勇气。
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打造中国广播V2．0钱岳林

㈠ 从戏曲真人秀看电视戏曲节目的创新韩岳

L 新生代主持人的培养与塑造研究

——以凤凰卫视“80后”主持群为例邓葳

新媒体环境下电视新闻生产及流程的转变与坚守葛艳奇

≯一f孝≯

～ 国内网媒可视化数据新闻探析史历峰

音乐广播官方微博营销的优化策略

——以河北音乐广播官方微博为例吴珊

一卜≮_

英国纸媒如何成功拥抱数字技术

——以《卫报》为例吉丹丹

日本《读卖新闻》的品牌制胜之道龙臻

o r。一≥_。。i

“真人秀”思维的理解与实践

——以央视真人秀节目为例王晓萌

从《财富中国》看财经节目品牌的塑造与持续发展杜方伟

≮jji厂-j

移动互联时代广告文案表达方式的嬗变与思考丁洁

社交网络情境中的个人表演与个体文明进程影响陈凌李儒俊

浅议网络视频产业的运营及发展赵敏

论媒介融合大背景下体育信息传播模式范祖荣周建辉

二霉．仑{幕囊

～ 浅议互联网时代的媒介信任

——基于“网民互联网信息信任度调查”的分析，杨维东

微博话语权平衡策略研究周玫粱芷铭
一

大数据背景下的法制媒体转型与发展巢立明

“百强报刊”：向读者奉献
：|枣口
个月口口

——专访国家新闻出版广电总局新闻报

刊司司长李军

报刊是文化传播的重要载体，

报刊阅读是倡导全民阅读、建设书香

中国的重要内容。报刊界向广大读者

奉献阅读精品，是出版工作题中应有

之义，责无旁贷、使命光荣。

IX)
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没有终点的起跑

——评比归来话“百强”

从未来发展趋势看，评委们较为

一致的看法是，大报将好于小报，党

报将好于市场报。分析性强的报纸将

好于纯新闻报纸，专业特色类报纸将

好于一般综合类报纸。当然。一切都

在无法预见的变化之中，好的结果最

终将取决于对互联网时代新媒体环境

下社会变化的深刻认识和妥善应对。

201 5百强报刊评审后记

传统的刊号管理，由于刊号资质

的要求和管理，民间资本和技术无法

顺利进入杂志业，在传统时代是很好

的保护，但是在互联网时代却成为了

发展的障碍。新媒体的设立不需要各

种审批，对于资金、技术的进入更是

欢迎备至。微信公众号短短两年就达

到了几百万的数量，微博、豆列、微

淘等等新媒体形式数不胜数。
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《传媒》采-14-,获
20 1 5年度中国最美期刊
中国最美期于u评定单位：中闲(武汉)期刊交易博览会组委会、-p国期刊协会

r 1’

●●■●●●■■■●●●■■●

f．?“，‘
裔a

Z

垂、。鬈—》

M隔燃 M隔燃 ■}￡§·“! Ⅵ战，燃!：

卜

_——

迅若·●
．．1

．

。ji∥ ‰＼。

一毫／
’

盈 ：：‘，．

薯

，

1

三／▲翟
．．-tl 主m．；：1i
I、[31 琦la

J■_，?‘一‘习
L j

万方数据


