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移动再造广电

互联网的发展对媒体行业的冲

击一浪高过一浪。虽说广电行业受到

的j中击不如平面媒体，但是，随着科

技的发展、社会的进步，受众的选择

逐渐增多，受众观看电视的方式已经

刺激着广电人不得不考虑转变传播方

式，从“固定”向“移动”、从“大

屏”向“小屏”、从“定时定点”向

“碎片化”的转变，倒逼着广电业发

生改变，广电业不得不变．

曾经的单向传播变成今天双

向传播还夹带互动点播；曾经直接

拼收视率就可以赚个盆满钵盈，现

在单个收视率已不是万能；曾经是

集体坐在电视机前全民娱乐，现

在是几乎人手一个移动终端随时观

看，自娱自乐。时代变了，移动互

联时代的来临，彻底打碎了广电人

的传统媒体思维，其再造了广电行

业的内涵与外延，．移动互联网与传

统广电结合将会孕育更多的“互联

网+”的思维，将会更好地解决连

接问题，在实现提高生产效率的同

时，增加与用户的互动，创造新的

商业模式=．这种连接不仅仅是解决

与观众、内容的连接，还要解决与

资本、社会资源的连接。

本期特别策划围绕“移动再造

广电”这一主题，既有业界老总在

移动互联时代对广电业应如何实现

转变的深刻思索，也有业界专家切

中要害地指出——思维的转变才是

广电人亟需转变的重中之重，还有

广电集团在应对移动互联时代作出

的不懈探索⋯⋯

互联网深刻影响着广电媒体的

内在与外壳，移动互联网对广电业

的影响更是日异月更，广电人需牢

牢抓住移动互联时代的脉搏，与时

俱进，才能更上一层楼。
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决战移动互联

——致集团广电同仁的一封信

移动互联不是在传统基础上的

简单升级和改良，它是一场巨大的颠

覆，是跨行业、跨界限的资源重组和

人、物、钱、服务等要素、单元的重

新连接。

P11

移动互联时代电视概念嬗变

与传播特征

移动互联网正为电视节目的传播

提供一个全新的技术环境，尤其是它

改变了电视的播出方式和观众的收视

模式，与之相关的节目制作、版权管

理、内容分发、经营方式、营利模式

以及收视调查等都会随之演变j

用移动互联网“转基因”重

构电视产业格局

——一场正在进行的电视媒介生
态变革

移动互联网的兴起不仅改变了电

视行业的媒介传播生态以及人们观赏

电视的方式，而且正在以或激进或渐

进的方式对电视行业进行着全方位的

转基因改造。
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中国视频网站十年演绎

I皿

且_L圈

^

谚

山
莎
I峨¨

餐

黜

皿

捌圈融
鹜誊

哪- Ⅱ卫 Ⅱ工
，

万方数据


