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要文推荐

开辟全民阅读新境界

——专访国家新闻出版广电总局出
版管理司司长周慧琳

全民阅读开展十周年了，有一定

的积累，但同时不能总重复老一套，

应在新的历史条件下勇于创新，开辟

全民阅读新境界，只有这样，才能体

现出与前十年有所区别。
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阅读如呼吸

——北京大学教授温儒敏谈青少年
阅读

当年轻人有了读书的兴趣和习

惯，素质教育、人文教育就会自然而

然地带动起来。要提升国民素质，提

升国家软实力，改变生活风尚，就要

提倡读书。
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全媒体时代的阅读新趋势、

新变化

——基于全国国民阅读调查十余年
历史数据的总结

通过分析对比近十年的国民阅读

调查数据，不难发现，我国国民阅读

还存在一些问题，比如阅读率、阅读

量和阅读水平还不够高，各媒介阅读

的发展还不够平衡，全社会良好的阅

读风气和阅读习惯尚未形成等。
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