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本期观点

孙继炼 解放军报社总编辑  

观点：

军事媒体是中国媒体之林中一片

挺拔阳刚的方阵，是国家现代传播体

系中的重要力量。在媒体融合的今

天，千帆竞渡，百舸争流，《解放军

报》有信心当好中国军事传媒旗舰，

努力实现军事新闻媒体融合的突破发

展。
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卢  卫 中国互联网协会秘
       书长  

观点：

互联网不仅是战略性新兴产业的

关键领域，也是大众创业、万众创新

的网络基础和支撑，还是优化经济结

构、转变经济增长方式、推动社会发

展、促进改革创新的重要力量。
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李东东 全国政协委员、中
       国新闻文化促进会
       理事长  

观点：

媒体融合的创新实践持续不断，传

统媒体转型升级有很多成功的案例。认

真总结实践经验，为媒体融合的深化、

发展提供示范引领，是传媒业自身发展

的必然要求，也是传媒机构、传媒人职

责所在。
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要文推荐

“两微一端”用户使用行

为与动机研究

目前用户使用社交媒体主要基于

三个需求，维护社会关系、打发时间

和获取朋友动态。用户更多的是通过

在线社交关系、娱乐、互动获取信

息，而不是像过去为了找到重要的东

西来专门地去使用信息。
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建设“高维舆情”，助力

“精细治理”

南方舆情以助推“国家治理体系

和治理能力现代化”为中心，提出建

设新型智库，专注“治理现代化”研

究领域，重塑媒体价值，努力探索传

统媒体融合、转型的“南方经验”。
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传播力三个层次撕裂后的媒

体内容价值

媒体传播力三个层次包括内容传

播力、平台传播力、“声誉”传播

力。在互联网尚未形成气候的年代，

这三者是一致的，因此传统媒体不仅

具有强大的内容传播力，还具有良好

的经济效益。
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