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观点：

随着大数据、云计算、物联网等技

术的成熟，人类将进入人工智能时代，

智慧城市建设将大行其道。传统媒体应

抓住智慧城市建设的重大机遇，在打造

智能传播平台的基础上，力争成为当地

智慧城市生态系统的运营商：

叶东芝浙江省公安厅新闻
侉媒中心编务策刘
部副呈任

观点：

媒体记者在开展舆论监督时，要

始终坚信开展舆论监督的真理性，促进

问题全面、客观、公正地解决。在报道

中．不仅要客观地呈现新闻事实，诚恳

地指出问题，而且要与各方反复沟通，

力促问题解决或改善。落笔时要留有余

地，字斟句酌，不逞一时之勇，不图一
时之快。

申启武暨南大学新闻与侉
播掌院敦授、广电
系重任、博士生导师

观点：

传统交通广播的一路红火给我们

一个启示：遵循广播的传播规律，强

化服务意识．为听众提供精彩实用的

信息内容，有效解决听众车旅生活中

遇到的各种问题，是广播经营者的不

二选择
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媒体融合：传统广电媒体发

展的支点与杠杆

死亡和式微是两回事。笔者虽然

不认同传统媒体死亡论，但如果传统

媒体不积极应变，其被渐进式地弱化

是确定无疑的。应对新媒体之策无非

两条：一是坚持内容为王，二是积极

融合新媒体。

P09

“你可能会闭上眼睛，但你

永远不会合上耳朵”
——国际广播同行在媒体融合时代的

探索

声音，是广播唯一的介质、唯一

的优势。广播将声音作为作品的第一

创作立足点与核心，以声音为创意的

出发点，以听觉感受去创作，从声音

的角度展开思考、采访编辑、设计内

容，最终的呈现也依托于声音。

P12

区域性广播媒体突围的郑州

实践

未来收听方式的变化将为广播带

来一场新的革命，短波、中波已经基

本退出市场，调频广播也同样受到网

络音频和数字广播的挑战。有可能作

为媒体的广播电台(频率)会死(失

去受众)，但是，音频内容不会死。
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