
2
0
1
7

传
媒

M
E
D
IA

国
家
新
闻
出
版
广
电
总
局
主
管

8

 

邮发代号 : 2  – 970      国内统一刊号 : CN11 – 4574/G2      国际标准刊号 : ISSN1009  – 9263      定价：18.00 元（人民币）

服  务  传   媒     引   领   传   媒

国寨新闻出版广电总局主管       中国新闻出版研究院主办 中文核心期刊   CSSCI（扩展版）来源期刊

20
17
年

8月
下
  16
总
第
26
1期

（
  ）下

大数据与智慧广电

P09  智慧广电将全面迎来智能服务新阶段

P13  强化互联网思维  在创新中融合发展
            ——融合广电的贵州探索

P16  社会服务互联网化：城市台向智慧广
            电融合转型的新机遇

P20  当前传媒发展的动力学考察
            ——兼论广电媒体陷入困境的致因

万方数据



CONTENT

 特别策划

 大数据与智慧广电

009 智慧广电将全面迎来智能服务新阶段 / 张君昌  熊英

013 强化互联网思维  在创新中融合发展

		  ——融合广电的贵州探索 / 肖凯林 

016 社会服务互联网化：城市台向智慧广电融合转型的新机遇 / 郭战江

020 当前传媒发展的动力学考察

		  ——兼论广电媒体陷入困境的致因 / 张国涛

023 中国视听新媒体发展的特点与趋势 / 彭锦

026 广电移动新闻客户端：媒体深度融合重要突破口 / 王羽

 报刊观察  

030 论学术期刊与人文精神 / 李笑雪 

033 锚定问题导向  谱写天人共美

		  ——以温州日报报业集团治水新闻报道为例 / 张健

 广电聚焦

036 广播：灾害面前最担当

		  ——以广东广播抗击台风“妮妲”报道为例 / 杨晓红  范干良

039 喜剧综艺节目：谁能“笑”到最后？ / 孟祥斌  丁智擘

 
 新兴传媒

042 场景阅读：阅读新范式 / 杜娟

044 手机媒体社交功能开发的需求满足逻辑研究 / 刘圣红

本期观点

郭战江  山东广播电视台新
              媒体公司董事长
观点：

经过三年的检验，轻快云平台

获得了合作台的高度认可，多台联

动的“轻快百台春晚”“轻快生活

圈”“轻快购”等新模式已经在各合

作台开始应用，“轻快政企通”“轻

快商贸通”等服务型模块已开发上

线，逐步实现内容、受众、资源的深

度联动效应。
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肖凯林  贵州广播电视台
              台长
观点：

贵州广电传媒集团地处经济欠发达

地区，一直有着很强的危机意识。多年

来，在生存的压力下，贵州广电传媒集

团不断寻求深度融合的新转机，在融合

中坚守，坚守中创新，力争走出一条有

贵州特色的媒体融合之路。
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张国涛  中国传媒大学研究
              员、博士生导师，
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              部主任
观点：

针对中国传统媒体的当前困境，

从中央高层，到各传媒机构已经开出

了“媒介融合”“智慧广电”“融媒

体”“电视+”等多种方案，但是无论

哪种方案，都必须将技术、主体、政

策、资本等因素充分考虑进来，如此，

才可以系统解决传统媒体的发展动力问

题，否则，一切尝试都将无功而返。
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要文推荐

中国视听新媒体发展的特点

与趋势

视听新媒体作为互联网发展的重

要板块，已经成为人们获取信息、享

受视听盛宴的重要载体，是互联网空

间覆盖面最广、使用率最高、影响力

最大的文化娱乐形态，正成为思想舆

论交锋的主阵地。

 P23

智慧广电将全面迎来智能服

务新阶段

智慧广电既是顺应社会发展趋势

的必然选择，又是广播影视技术发展

的必然趋势。智慧广电不仅仅是一次

传播技术的革新，它对多种技术的集

成与应用、对人们日常劳作的部分替

代、对生活品质和幸福感的拉升，必

将促使社会生活多个领域发生一系列

重大变革。
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广电移动新闻客户端：媒体

深度融合重要突破口

据不完全统计，2016年，中央广

电媒体和几乎所有省级广电媒体，都

已建成移动新闻客户端或移动新媒体

矩阵，移动新闻客户端数量超过70余

个，地市县广电移动新闻客户端有数

百个（包括以新闻内容为核心的综合

移动平台）。
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