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本期观点

李栓科  中国国家地理杂志
              社社长
观点：

在互联网的冲击下，《中国国家

地理》坚持做内容推动型媒体。强势

的媒体品牌都以内容为推动力，编辑

部的高度决定了媒体的厚度。《中国

国家地理》坚持“内容为王”的发展

原则和现代办刊方式，独家、原创、

权威的内容是杂志赖以生存的基础。
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石    峰  中国期刊协会会长

观点：

目前多数期刊社还处在经营的困

境中，很多人对期刊与新兴媒体融合

的前景还比较迷茫。因此，我在这里

提出期刊媒体和新兴媒体融合中需要

正确认识与处理的五个关系。一是挑

战与机遇的关系，二是渠道与内容的

关系，三是社会效益与经济效益的关

系，四是技术与人才的关系，五是当

前与长远的关系。
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李晓晔  中国新闻出版研究
              院传媒研究所所长
观点：

对于掠夺性期刊的彻底清理，也许

还有待于学术期刊版面费规范的全面完

善，但是即便如此，有关部门也并非不

能对国内某些掠夺性期刊进行打击和清

理。有些学术期刊，动辄三四百页，6

号字，一篇3000多字的论文仅占一页，

这么短的篇幅，这么小的字号，甚至连

字都看不清楚，更谈不上对学术问题进

行任何科学论证，一望而知为掠夺性期

刊，哪里还有半点学术味道！
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纸媒转型的关键：整合资

源、搭建平台、引领融合
——《今日科技》转型的实践与思考

相对于传统纸媒而言，新媒体具

有信息传递速度快、传播形式多样、

传播渠道广等特点，而传统纸媒均遭

遇发行、受众、营收的断崖式下滑。

传统纸媒该如何转型、实现升级？

《今日科技》杂志的实践证明，纸媒

要实现成果转型，就必须努力成为资

源的整合者、平台的搭建者、融合的

引领者。
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融媒时代学术期刊版权的侵

权情形、法律争议与新秩序
从历史经验和当前状况来看，版

权问题已成为制约学术期刊媒体融合

的一大瓶颈，显性表现为：融媒时代

各种版权侵权情形五花八门；现有的

相关版权法律争议不断。如何重构既

能使学术期刊版权权利人利益得到合

理保护，又能促进期刊学术论文顺畅

传播的新的版权秩序，是当下摆在业

界、学界面前的突出课题。
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推动融合发展  促进知识服务
——以龙源数字传媒集团为例

龙源在近20年里，实现了和国内

4200多种主流期刊的正版授权合作，

开创了面向国内外个人和机构、运营

商，以及港澳台地区、北美、欧洲、

澳洲主流社会的立体营销市场，利用

最新的互联网和数字化手段提升中国

期刊的竞争力。
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