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在互联网时代，党刊显得尤为重
要。因为这个时代需要慢报道。慢报道
就是深入地、深度地解读，对事情做全
面的、全方位的呈现，才能够在错综复
杂的形势下把握方向、明确趋势、理清
思路。这样的深度解读，只有党刊能够
真正地承担起来。党刊需要承担的责任
和它的立身之本是以慢对快、以全对
偏、以正对奇、以思想对信息。
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              分会秘书长、当代
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              副总经理
观点：

党刊作为党的舆论宣传的重要载

体，在移动互联网时代面临着如何提高

传播力的挑战。全国地方党刊积极探

索，努力实践，在融合发展中，实现了

传播力的全面提升。
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杨树弘  中共重庆市委当代
              党员杂志社总编辑
观点：

十几年的探索，重庆市委当代党

员杂志社始终站在新技术利用的前

沿，运用“互联网+党刊”打造了独

具特色的党建媒体集群：以3本党刊

为主体的党建及社科期刊媒体群，

以七一网为重点的党建网站群，以

CQDK微信矩阵为核心的党建新媒

体群。
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当前报业融合创新的特点

报业纷纷打造以“中央厨房”等

为代表的融媒体中心；报业集团（报

社）建立了比较完善的人才引进、培

养、考核和激励机制；报业通过“内

容+服务”提升媒体服务能力，通过

强化服务性以实现运营创新；以资本

运作等市场化手段助力媒体融合深入

发展；以“两微一端”为标配打造全

媒体传播矩阵；利用多种手段实现报

纸与微博、微信、客户端等新媒体产

品的协同传播……
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《新湘评论》：十年用心磨

一剑

《新湘评论》致力于站在时代的

思想高处，坚持高尚的精神追求，力

求在多元多样中立主导，在交流交融

中谋共识，在变动变化中一以贯之，

目标是办出湖南特色、办出国家水

平。10年来，坚持每个月开一次编委

会，邀请领导、专家、读者对已经出

版的上期进行评点，对正在运作的本

期予以调整，对即将准备的下期酝酿

策划。
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新媒体时代电视剧制播的新

变化

为了能够把控电视剧内容创作

的方向和质量，并保证获得购播先

机，以视频网站为主要代表的新媒

体 不 再 满 足 于 以 往 传 播 平 台 的 定

位，纷纷效仿电视台，深入到电视

剧生产源头，寻求除了电视剧播放

外的更深层次合作。
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