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本期观点

罗春烺  三峡日报传媒集团
              党委书记、社长、
              董事长
观点：

三峡日报传媒集团“中央厨房”

常态化运行，以及对信息资源和旗下

媒体的统筹协调、统分结合、科学调

度、高效指挥，确保了媒体特色不

变、风格独具、产品多样，避免了

“千媒一面、众口一味”，适应了各

种读者群需求。
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殷陆君  中国记协国内部主任
观点：

互联网时代的地球村里，境内外
信息交流速度更快捷、互相影响程度
更加深，境内新闻常有境外影响，境
外事件常产生境内效应。我们要适应
境内外传播格局的新变化，协调内外
不同区域的传播媒介，协同多元传播
主体的社会力量，区分境内外传播的
特点差异，适应境外受众的接受习惯，
做好分众传播、定向传播、对外传播，
成为中国先进文化的积极引领者和践行
者，成为中国优秀传统文化的忠实传承
者和弘扬者，成为新时代中国故事的优
秀记录者和传播者。
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信险峰  吉林大学博士研究生
观点：

在新媒体环境下，电视节目需要体
现自己的异质性、独特性和贴近性，而
接地气是对很多电视节目的基本要求。
接地气的电视节目要根植乡土，乡土不
是乡村，更不是又村又土，而是文化意
义上的乡土。乡土世界有自然风情，有
乡土人情，更有极具特色的乡土文化。
无论是城市还是乡野之间，一定地域必
有一定地域之特点，电视媒体就是要
吸引所能覆盖范围之内的观众，在新媒
体时代提供更具乡土文化特色的电视节
目，而接地气就是满足覆盖地域内受众
的接受期待。
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要文推荐

互联网时代的融媒教育：美

国经验及其启示

在互联网发展和媒介融合的语境

下，新闻教育应当从培养理念、专业

方向、课程设置等各方面进行调整，

将业界前沿中最新的报道方式和媒介

技术引入人才培养中，在课程设置上

实行以学科整合为核心的思路。
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大数据营销传播实战教学创

新的北大模式

要使广告学教育紧跟技术变革的

步伐，适应当下的营销传播环境，培

养出专业的广告人才，需要对传统的

教育教学进行数字化改革。北京大学

新闻与传播学院广告学系的大数据营

销传播实战教学创新，为当下广告学

教育变革起到了示范作用。

 P09

乌克兰出版业发展调研报告

乌克兰地理位置优越，是连接独

联体和欧洲两大市场的重要交通枢

纽。随着中国“一带一路”宏伟蓝图

的提出，为中乌两国带来了新的合作

机遇。加强中乌两国在出版领域的交

流与合作，增进两国人民之间的理解

与互信，对加深两国的全面合作具有

重要的战略意义。

 P58
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