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殷陆君  中国记协国内部主任
观点：

生命是否与时而歌，奏出旋律自

然不同；每个命运的交响，因为抚摸

琴弦的人不一样而有不同温度，也

诞生不同的韵律。作为新闻人，小方

总是出现在人民群众的现场，他因此

被定格为深刻记录人民苦难的新闻记

者、体现深层人文关怀的文化作者；

小方及时出现在抗战的战场，他因此

也被定格在国际反法西斯东方主战场

的先锋战士、中国抗战新闻史的先烈

英雄。
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王   靖   中国教育电视台主
              任编辑、主编
观点：

在两会报道中，中国教育电视台

除了完整准确报道习近平总书记等中央

领导重要活动特别是有关教科文等的讲

话和指示精神以及政府工作报告中的教

育民生等重点内容外，也把镜头对准基

层，把时间和版面留给基层代表和委

员，留给人民群众，使两会报道形成会

内会外结合、会上会下联通的新格局，

贴近了群众、贴近了基层、也贴近了实

际，既出活又出新出彩。
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高长力  国家广播电视总局
              宣传司司长
观点：

中国动画当以开放的视野和胸

怀，积极投入到国际交流合作中，通

过切磋互鉴，找到差距，取长补短，

在高水平竞争合作中加快自身发展，

向世界贡献具有鲜明中国风格的优秀

作品，提升动画在国际市场上的竞争

力，讲好中国故事，传播好中国声

音，充分展示中国精神、中国价值、

中国力量。
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要文推荐

自主创新  十年铸剑
——杭州电魂网络科技股份有限公
司的探索与实践之路

2016年10月，在成立整整8年之

后，电魂网络正式登陆资本市场，成

为国内首家独立上市的游戏公司；截

至2017年年底，电魂网络的海外业务

部共开拓全球新市场88个（国家和地

区），新增海外用户达2000万名。其

中，2017年12月，电魂网络的自研产品

《野蛮人大作战》全球上线，获得了

苹果267次全球推荐，谷歌连续3周官方

力荐，全球累计下载量约3000万次。
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中南卡通：勇做动漫产业的

领军企业

15年深耕细作，中南卡通国际平

台的定位逐渐清晰。这既是一个拥有

年产数部电视动画、院线电影、真人

影视、舞台剧等多元化作品矩阵的内

容平台，也是一个具有最完整动画生

态链资源的平台；既是一个行业交流

平台、品牌沉淀平台，也是一个连接

政府和国际资源的平台。
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西影数码：以改革创新实现

多元化发展

西影数码基地是一个集聚影视

策划、拍摄制作、视频运营、内容

营销、全媒体宣发、MCN 平台、

胶片修复及数字化等领域的技术服

务与内容运营的传媒基地，在影视

内容创作方面有着天然的人才优势

及资源优势。
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