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观点：

腾讯视频在内容上整体是朝着强底

线、高品质、正能量、创新性、多样化

的方向前进，在这一点上，各种品类都

恪守同一标准。腾讯视频的评估体系最

在意的不是外界认为的卡司IP流量明星

等，这些是加分项，但不是决定项。以

影视剧为例，腾讯在评估时认为，剧的

核心是故事，好好讲故事，讲好故事，

比什么都重要。腾讯视频愿意为好故事

买单，而不是为“卖名字”“卖卡司”

的内容买单。
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殷陆君  中国记协国内部主任

观点：
新闻传播的机理在于传播信息、

传达故事、传递情感，决定抵达多少人

心灵深处。新兴媒体更关注媒体吸引多

少眼球、受众点击率、互动率，在看书

看皮、读报读题、双微读图的时代，仍

然有如此多的人关注深度文摘、温度文

人、厚度文化，值得珍惜。它也激励我

们要创新形式、内容、方法、手段、体

裁，创新理念、体制、机制、载体，更

好地传播信息、传导情感、传递价值、

更加快速地贴近和到达受众。

 P30

魏    星  中国中央电视台新媒
                    体机构副总经理
观点：

面对困境，央视网思考求索，更

加坚定了走内容精品化路线才是破局

之道。越是众声喧哗，唯有精品才能

响亮发声；越是大浪淘沙，唯有精品

才能留下浓墨重彩。打造内容精品，

绝非企业的一时之功或内容生产部门

的一己之力，而是从顶层设计到底层

支撑的全盘变革，是多层次、多维度

的大胆创新，是一个“破”与“立”

并行的过程。
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2018中国网络影视精品研究
报告

网络影视在很大程度上还是要依

赖广告收入的，植入广告、“便利

贴”和“创可贴”等会员无法规避的

广告内容仍将消耗付费用户的时间和

耐心，甚至可能造成付费用户的流

失。想要打破这个局面，网络影视行

业需从两个层面发力：第一个层面是

提高核心竞争力，持续生产无可取代

的精品内容；第二个层面是灵活创新

付费机制，提升用户的界面使用体

验，用优质的服务和良好的操作性能

吸引更多的付费用户。
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网络视听内容呈现品质化发
展趋势

近年来，虽然网络视听节目保持

数量品质双增长的良好发展态势，但

不容否认，其精品化发展还任重道

远。网络视听节目整体品质不高，有

数量缺质量、有“高原”缺“高峰”

现象仍然存在，思想性艺术性俱佳、

口碑与流量等高的原创精品节目依然

偏少。网络视听节目品质化发展的苗

头来之不易，巩固和推动这种向好向

上的趋势并使之成为行业发展大势，

还要从业各方继续努力。
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城市党报新媒体时政报道传
播效果提升策略
——以《长江日报》为例

移动互联网时代，标题成为流量

的重要入口，这在新媒体平台上体现

得更为明显。长江日报微信公众号推

送的习近平总书记在湖北的内政外交

活动显著的特点是，在转发新华社、

央视等新媒体平台上的内容时，对标

题都做了适当处理，处理之后让湖北

或武汉的元素得以突显，这无形当中

增强了内容的贴近性，有利于与本地

用户建立关联。
 P32
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