
2
0
1
8

传
媒

M
E
D
IA

国
家
新
闻
出
版
广
电
总
局
主
管

1

 

邮发代号 : 2  - 970      国内统一刊号 : CN11 - 4574/G2      国际标准刊号 : ISSN1009  - 9263      定价：18.00 元（人民币）

服   务   传   媒     引   领   传   媒

国家新闻出版广电总局主管       中国新闻出版研究院主办 中文核心期刊   CSSCI（扩展版）来源期刊

20
18

年
1月

下
  02

总
第

27
1 期

（
  ）下 P09  迈进新时代  书写新篇章

            ——访中国记协党组负责人

P17  建设真正的“记者之家”
            ——认真学习习近平总书记致中国记协成立 80 周年
            贺信精神

P47  “似是而非”的播出模式
            ——从“使用与满足”理论看季播模式

P51  “VR 新闻”概念的滥觞与误读

以融合之力引领广播创新发展
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本期观点

黄学平  赛立信媒介研究有
              限公司总裁
观点：

通过对受众接触媒体的数据分

析，笔者发现互联网成为受众接触率

最高的媒体，手机上网是其最重要的

推手；电视的接触率屈居第二，下降

了约15个百分点；广播的接触率也有

所下降，但仍以45.7%的比例稳居第

三位；而报纸和杂志的接触面进一步

受到挤压。
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单滨新  绍兴报业传媒集团
              总编辑
观点：

党报要在激烈的媒体竞争中赢得

优势、提升“四力”，关键要坚持内

容为王、加大创新力度，为用户提供

高质量的报道内容。近年来，《绍兴

日报》以办好特刊为抓手，加强新闻

生产供给侧改革，紧扣中心工作，围

绕重大主题，创新办报理念，有效巩

固党报的舆论主导地位，提升了党报

在用户中的影响力。
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周万安  江苏广电总台广传
              中心总编办（策划
              研发部）主任
观点：

近年来，江苏广播电视总台广播

传媒中心（以下简称江苏广播）针对

自身的媒介特征，结合媒体融合发

展的新要求，建立起一套集线上节

目质量、线下活动效果、新媒体产品

运营、受众信息反馈于一体的综合节

目评价体系——《节目综合评估体

系》。
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要文推荐

海外华文媒体如何讲好“一

带一路”中国故事

在中国推行“一带一路”倡议和

致力提升国际话语权的过程中，海外

华文媒体是一支不可忽视的重要力

量。海外华文媒体主要分布在60多个

国家，主流的华文媒体有400多家。

只有把握媒体的话语权，才能推动国

际合作，实现合作共赢。
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新时代如何建设广播强国

党台姓党——这是中国特色广播

的鲜明特色，其理论与西方的“社

会责任论”“第四权力”“自由报

刊理论”形成鲜明对比，给世界社

会主义国家的广播，也给世界上那

些既希望加快发展又希望保持自身

独立性的国家和民族的广播提供了

全新选择。
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面向媒体融合的出版企业内

容运营策略

——以RAYS平台为例

RAYS平台帮助传统出版企业重

构了生产、经营、服务方式和理念，

通过采用生产与消费互动的独特运营

模式、提供出版行业大数据服务、采

用多元化的盈利模式以及培养内容运

营人才等，充分实现了传统出版企业

内容价值之优势，帮助传统出版企业

重新建立了与用户的连接，真正完成

了与新媒体的融合发展。

 P68

万方数据


