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本期观点

高新民  中国互联网协会副
              理事长
观点：

互联网思维的第一条，要真正树

立为用户服务的思想，要将你宣传的对

象变为你服务的对象，用户服务第一，

用户体验第一，这是所有互联网企业成

功的共同经验，这一点对各行各业都是

有用的。所以，作为媒体特别是主流媒

体，有宣传、引导社会舆论的责任，要

把宣传和引导寓于服务之中，把群众的

需求和痛点、关注点放在认真思考的位

置，这样融媒体可以做得更好。
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祝燕南  国家广播电视总局
              广播影视发展研究
              中心党委书记、主任
观点：

对广电来说，聚焦高质量发展，

就是不断提高供给体系质量和效率，

全面匹配巨大的市场需求；聚焦创新

性发展，就是要准确把握人民精神文

化需求多层次、多方面、多样化的趋

势，依靠创新促进供需匹配，提升综

合实力和发展效率。
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李东东  中国新闻文化促进
              会理事长、原新闻
              出版总署副署长
观点：

目前全国各地已建成50多家县级融

媒体中心，事关全局的基层媒体改革已

初见成效。各融媒体中心整合原所属的

电视、广播、报纸、网络、新媒体等多

个媒体平台，通过组织机构、生产流

程、体制机制、人才资源等方面的深度

融合，形成了“一体策划、一次采集、

多种生成、多元传播、科学评价、有效

应用”的全新生产流程和模式，取得了

阶段性成果。
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要文推荐

2017-2018中国传媒业创新
报告

在深度融合的大背景下，重大新

闻事件现场成为各大媒体的竞技场和

新媒体融合成果的练兵场。在党的

十九大和2018全国两会期间，各主流

媒体集中调动优势资源，推出图文、

音视频、H5、电子书、可视化、大

数据等形态各异、精彩纷呈的融媒报

道；联合“三微一端”、大屏小屏融

屏共振形成终端全面覆盖。
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努力实现由融媒体向智媒体
的飞跃
——第十三届中国传媒年会侧记

中国传媒年会经过多年积累，已

经发展成为传媒行业最权威、最高端

的盛会，成为推动媒体融合发展的有

效平台，受到了传媒业界的广泛认

可。走过13个年头的传媒年会，也在

探索更多的组织形式，比如，组建智

库顾问团参与年会策划，创新互动形

式，让更多传媒机构和负责人有更多

的表达机会。
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我国有线网络管理与发展新
态势

据全国11家有线网络上市公司

2018年中报显示，大部分上市公司的

主营业务收入和净利润均有不同程度

减少，且出现主营业务收入增长，但

主营业务利润下滑的情况，这显示公

司的经营成本上升，利润率下降。作

为有线网络发展潜力的重要指标，净

利润增长疲软，也显示着有线网络未

来发展的艰巨形势。
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