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本期观点

杨继红  中央电视台新媒体
              新闻部主任、高级
              编辑
观点：

央视新闻移动网将开发更多的移

动端功能，包括移动端的导航功能、数

据分析功能、与高校合作的媒介价值研

究功能，最后形成与高校合作的媒介价

值研究中心，与电信系统合作的云资源

中心，与地图合作的地图交互与导航中

心，与手机厂商合作的社交研发中心，

与数据公司合作的用户数据、技术数据

分析沉淀中心。这就是央视新闻移动网

在呈现端之外的工作平台功能。
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秦新春  北京电视台研究发展
                       部主任、高级编辑
观点：

突破电视直播屏单一渠道，网台

联动、全媒介多通路聚合式传播是体

现媒体专业度、满足公众关注度的重

要途径。在“纪念抗战胜利70周年大

阅兵直播报道”、“731”申冬奥直

播报道等重大活动中，北京电视台与

台新媒体平台“台中有网，网中有

台”，实现资源统筹和力量协同，多

屏互动、立体传播。
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杨明品  国家新闻出版广电
              总局发展研究中心
              副主任
观点：

有数据预测，到2020年，我国客

厅经济的总体规模将达1.1万亿元，加

上相关服务业，三年内家庭智能经济

规模将达数万亿元。这在视听传媒发

展史上具有划时代意义，它将催生视

听传媒的历史性重构，并成为人们美

好生活需要的重要内容和推动力。
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要文推荐

电视剧项目价值评估指标体

系构建研究

目前，国内缺乏对电视剧项目进行

价值评估的有效方法，这也成为制约电

视剧产业发展，无法有效进行项目风险

控制的“瓶颈”之一。对此，笔者尝试

从项目筹备期入手，对影响电视剧项目

价值的指标因素进行研究和分析，探索

建立一套科学的电视剧项目价值评估指

标体系，以期对提高我国电视剧项目风

险管理水平、发掘项目价值、提升投资

回报率等提供考察和评估的依据。
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芒果TV：以内容为纽带的大

融合

关于未来的发展，芒果TV的策

略是整合芒果大生态的优势资源，坚

持以自制内容创造力为最强竞争核

心，形成难以复制的合力。在为用户

提供高品质内容的同时，多元开拓商

业变现方式。也就是说，芒果TV一

定不会不计成本地投入，走用巨大资

金投入换取体量扩张的传统模式，而

是用自制、自营、自控来实现垂直化

领域、精细化运营、小步式快跑。
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坚守底线不逾矩  敢于创新

勇开拓
——南方财经全媒体集团一周年回顾

南方财经全媒体集团自成立以

来，以全媒体为核心，抢占经济话语

权和制高点。以全新的视野，优化媒

体发展战略布局，实施移动优先战

略，以大数据为基础，以人工智能为

抓手，以金融交易为基础，以资本运

作为路径，全力打造媒体融合发展拳

头项目，充分发挥全媒体优势，为形成

全产业链的生态闭环奠定了坚实基础。
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