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傅峰春  深圳广播电影电视
              集团总工程师
观点：

由“老生态”向“新生态”的转

型升级是化解广电危机、实现广电生

存发展的根本出路。构建广电“媒介

融合新生态”要以互联网为变革方

向，以用户市场需求为导向，以新技

术为引领支撑，以巩固拓展阵地为

根本目标，以稳定增加创收为重中

之重。
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袁    敏  国家广播电视总局
              监管中心副主任
观点：

据国家广播电视总局监管中心统

计，2017年，新上线网络综艺节目有

197档，同比增长53%；根据各网站的

前台数据，这些节目播放量总计552亿

次，同比增长120%。节目数量和播放

量的增长，显示出网络综艺蓬勃发展

的总体走势。其中，播放量排名前十

的节目，播放量共231亿次，占总量的

42%，可以看出，网络原创节目的头

部效应较为明显。
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张晓刚  山东广电新媒体有
              限责任公司总经理
观点：

山东广电新媒体有限责任公司面对

新趋势、新业态，紧紧围绕并抓住“平

台、内容、用户、数据、科技、资本”

等核心要素，发挥自身优势，运用互联

网思维，搭建新的传播平台，打造面向

全终端、具有互动性的内容产品，在战

略规划、平台布局、品牌建设、资本运

营等方面实现了创新突破，逐步探索出

一条符合山东广电特色的媒体融合发展

路径。
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要文推荐

提高政治站位  突出行业特色
——《中国文化报》2018全国两会
报道创新实践

截至2018年3月22日，中国文化报

社2018全国两会报道工作圆满收官，其

中，要闻报道全面、准确，文化特色

鲜明、生动，在报道规模体量、报道

投入力量、报道成效质量上均为历年

之最，得到了原文化部、中宣部阅评

组、中国记协等领导的肯定和好评。

中国文化报社作为宣传思想文化战线

的重要舆论阵地，其传播力、引导

力、影响力、公信力进一步彰显。

 P30

台网一体化发展视听新媒体
的思路与实践
——中央人民广播电台台网融合发
展探索之路
2014年4月，央广成立了由台长担

任组长、台领导担任成员的媒体融合发

展工作领导小组，由总编室、新媒体宣

传中心共同组建了媒体融合发展工作领

导小组办公室，成立融媒体指挥中心，

统筹全台采编队伍。2014年12月29日，

央广成立融媒体新闻指挥中心运营办公

室，经过3年多运行，融媒体新闻指挥

中心运营办公室形成了与各内容中心每

日共同策划的选题机制。
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网络原创综艺节目现状分析

从2014年的“网络原创元年”，

到2016年的“网络原创节目全面井

喷年”，再到2017年的“超级网综

年”，《奇葩说》《火星情报局》

《中国有嘻哈》等一个个现象级节目

层出不穷。基于此，笔者通过类比分

析法、数据统计法、案例分析法等方

法，对网络原创综艺节目发展现状和

特点进行详尽的归类和深入的分析，

旨在为推动网络视听产业的繁荣与发

展提供些许借鉴和参考。
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