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崔士鑫  人民日报社研究部
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观点：

算法在新闻领域的运用，就是按

照一定目标原则，对新闻信息进行过

滤、筛选，然后进行聚合、排列、呈

现，再基于用户画像，精准传递给目

标对象，并根据用户反馈持续改进，

大大提升对新闻信息数据的采集、分

析和运用能力，实现科学策划、全方

位采集、多样化写作、精准化推送、

即时性反馈，促进传统媒体向智能化

媒体转型。
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祝燕南  国家广播电视总局
              发展研究中心主任
观点：

可以看到，在几乎全中国适龄人

群的拥护和参与下，有更多的社会资

源向网络视听产业聚集，网络视听成

为社会舆论走向的风向标和信息集散

地，网络视听的舆论阵地功能得到进

一步凸显。经过各方面的努力，国家

广播电视总局对这个阵地的建设和管

理思路，也随着实践的深入而逐步清

晰起来。

 P17

陆先高  光明日报社副总编
              辑、光明网董事长
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媒体融合发展催化着传播格局和

产业格局的分化，各传统媒体的属性

与边界比以往更为清晰，可大致归纳

为全域性媒体、区域性媒体、行业性

媒体和领域性媒体四大类。这些不同

属性的机构媒体，各自有不同的政治

格局、任务和目标定位，媒体融合也

必须围绕相应的领域、行业、受众的

需求而展开。
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新时代AI与播音主持的融合
创新

在播音主持行业中，AI与主持、

播报等相互融合，催生出如东方卫视

融媒体新闻直播节目《小冰摇摇吧》

中的微软“小冰”、新华社参与两会

报道的主播“新小萌”，以及亮相中

国中央广播电视台春节特别节目《中

国声音中国年》的主播“央小广”等

一系列AI合成主播，并引发了大众的

广泛关注。
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新媒体时代舆论敏感性与舆
论规律再认识

在新媒体时代，党的新闻舆论工

作面临更加复杂多样的局势，舆情爆

发的源头、触点、类型、态势、影响

等都存在着不确定性和不可控性，这

就要求我们增强新媒体时代的舆论敏

感性，在遵循“两个规律”的同时，

探索新媒体时代的舆论规律，并在规

律的指引下，重回现实、观照现实，

真正实现新闻传播、新兴媒体发展和

新媒体舆论引导的有效结合，提升舆

论引导的科学性和有效性。
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重庆“双晒”：用“诗和
远方”讲好“中国故事”

2019年3月25日-8月8日，重庆举行

全市区县“晒文化·晒风景”大型文旅

推介活动（以下简称“双晒”）。重庆

日报报业集团推出“书记晒文旅”电视

短片、“区县故事荟”通版专题报道、

“炫彩60秒”微视频等“双晒”作品，

以全媒体传播的方式向全国乃至全球游

客推介重庆文化旅游资源，奏响“山水

之城·美丽之地”的美妙乐章，在社会

上产生广泛影响，成为现象级的文化传

播案例，引发各界关注。
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