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本期观点

王    鸣  杭州凡闻科技有限
              公司联合创始人、
              董事长
观点：

融媒体的建设需要结合地方自身

情况找到切合实际的方法；需要以开

放合作的心态来推进建设，做到专

业、共享、不排他，很难有一家公

司能同时掌握报纸、电视、网站的采

编、数据等全部技术。融媒体中心的

建设离不开未来的运营，包括政务服

务、民生服务，且这些服务最终将对

接各政府部门，实现县级融媒体自身

的造血功能和盈利模式。
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李向荣  央 广 新 媒 体 文 化
          传媒（北京）有限
              公司执行总裁
观点：

央广网作为中央广播电视总台领导

下的中央重点新闻网站，希望通过融媒

体联合工作室、系统平台建设、个性化

定制、产品宣传发布渠道等多种形式与

各地方媒体单位展开全面、长期、创新

的合作。期待在县级融媒体中心建设的

大潮中，与大家携手共进，不断探索，

以“共享技术平台、生产优质内容、增

强传播影响力、培养融媒人才”为目

标，开放合作，实现共赢！
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黄楚新  中国社会科学院
          新媒体研究中心副
              主任兼秘书长
观点：

县级媒体融合进程中，新闻从业人
员将首先面临挑战，如在内容方面，记
者获取信息、传播信息理念亟待提升，
需要根据内容整合新媒体传播形式，实
现传播对象、传播渠道精准化、传播力
影响力最大化。“采、写、编、评”综
合性要求，也给新闻采编人员造成一定
程度的本领恐慌等。为了更好地适应媒
体融合，获得更多适应新媒体生产环境
的人才，各县级媒体在融合转型过程中
均把用人机制的改革创新作为重点。
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要文推荐

县级融媒体中心建设路径探索

在北京，随着2018年7月21日海

淀区融媒体中心正式挂牌，全市16个

区融媒体中心均已宣告成立，建设速

度在全国居于领先地位。北京市希望

通过“下定一个决心、创造一个条

件、建好一支队伍、聚合一个平台、

探索一个机制、再造一个流程”，切

实加快区级融媒体中心的建设，推动

传统媒体与新兴媒体从简单相“加”

到真正相“融”，最终实现优势互

补，从而达到聚合共振效果。
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建设县级融媒体中心  
更好地引导服务群众
——基于浙江省湖州市县级媒体的
调研

2018年11月初，我们深入湖州市

及其下辖长兴、安吉、德清三县，采

用实地考察、座谈会和个别交流等方

式进行专题调研。湖州市在推进县级

融媒体中心建设上起步早、工作实、

推进快，长兴、安吉、德清三县先行

先试，出实招、求实效，取得阶段性

成果，探索出富有特色和亮点的县级

媒体深度融合发展的新路子。
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积极推进融媒体中心建设  
扎实服务基层群众生活
——延庆区融媒体中心建设的几点
体会

为建设融媒体中心，延庆区委宣
传部和区广电中心干部赴人民日报社、
光明日报社、北京团市委等单位调研考
察，为融媒体中心高效建设打下基础，
经过99天的日夜奋战，完成融媒体中心
机构设置、流程再造、人员整合、平台
搭建、新媒体矩阵建设、业务培训等一
系列工作，延庆区融媒体中心于2018年6
月16日正式挂牌，在数据化、智能化、
移动化、一体化的媒介深度融合上，开
始新的实践和探索。
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