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本期观点

宋建武  中国人民大学新闻
              学院教授、博士生
              导师，中宣部媒体
              融合专家组成员
观点：

在UGC领域，封面新闻面向全球

征集超过1000位“青蕉拍客”。通过

“青蕉拍客”上传的短片，用户可以

在封面新闻APP上看遍全球，从多角

度与这个世界深度交互。封面新闻还

将同步上线“青蕉拍客”频道，集中

展示拍客们上传的作品，拍客们也可

登录封面新闻扫描二维码加入。
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王文坚  新华日报社党委委
              员、《扬子晚报》
              总编辑
观点：

作为江苏省第一都市类主流融媒
体，《扬子晚报》目前的全媒体平台用
户超过3000万，包括“一报两网两微两
端多平台”，聚集起了一个庞大的多元
化、高端化、跨代际的阅读群体。《扬
子晚报》在坚持传播社会正能量的同
时，也始终坚守高品质人文产品生产者
的定位，坚决把价值观和社会效益放在
首位，注重传播手段的创新，力争让优
质内容获得优质传播。
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李    鹏  四川日报报业集团       
              副总编辑、封面传
              媒董事长兼CEO
观点：

面向人工智能时代，封面新闻正

在建设“智能+智慧+智库”的智媒

体，以“引领人工智能时代的泛内容

生态平台”为发展愿景，推进“科技

+媒体+文化”三位一体统筹发展战

略，人文内容成为泛内容生态平台

“新闻、人文、消费”三足鼎立的重

要支撑。
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要文推荐

社交媒体时代大众文化的建
构特征

进入社交媒体时代，技术驱动下

的媒介转型则将内容传播的层层壁垒

打破，随着内容生产机制的极大转

变，技术赋权下的权力释放让曾经被

动的内容接收者变成了互联网平台全

力争取的“用户”，移动终端的普及

使得人人拥有媒介，更多的年轻人成

为内容消费和文化传播的主力军，大

众文化的燃点急剧下降，实现了从技

术到文化、从低龄向高龄的反哺。

 P17

全媒体大传播  强声势有影响
——湖南广播电视台2019全国两会
宣传的探索及做法

坚持先网后台、移动优先，湖南

广播电视台在芒果云、芒果V直播、

芒果动听、芒果都市等移动新闻产品

之外，第一次整合都市频道新闻团

队和芒果TV技术团队，跨机制、跨

平台、跨媒介，全新打造融媒体产

品——“芒果新闻”，在芒果TV平

台的PC端、移动端、OTT端、IPTV

端同步上线。
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身处方寸，心向远方

所谓人文报道，其实指的是新闻

报道中应秉持的人文精神。“人文”

一词源于《易经》，“关乎天文，以

察时变，关乎人文，以化成天下。”

人文精神，简言之就是以人为本，尊

重人、关注人、理解人，坚持将人作

为考察与衡量一切事物的中心的价值

取向；弘扬真、善、美，揭露假、

恶、丑；崇尚科学和理性，体现人类

对真理、自由的不懈追求及开拓创新

精神。
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