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		  ——访中国户外传播大会组委会主席、《亚洲户外》杂志
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本期看点

卢慎勇  河 南 广 播 电 视 台
              总编室主任、高级
              记者
看点：

新传播环境下政论题材电视作品
的生产及传播规律是应时顺势、不断发
展变化的。本文以展现河南抗疫历程、
勾画中原抗疫图鉴、弘扬民族抗疫精神
的电视政论片《雄关》为例，分析其选
题立意、议题设置、融合生产、叙事方
式、视听语境、语态创新、技术应用、
优化传播等“全流程制播”模式，以期
为全媒体语境下爆款产品打造、现象级
传播提供方法论思考。
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刘翠敏  河北日报报业集团
              党委委员、管委会
              副主任、副社长
看点：

近年来，河北日报报业集团坚持

“移动优先”战略，以完善“一支队

伍、两个平台”运行机制为重点，强

力推进媒体深度融合，构建全媒体传

播体系，逐步形成了传统媒体和新兴

媒体“优势互补、一体发展，此长彼

长、两翼齐飞”的传播格局。
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田    涛  中广融信媒介咨询
              总裁
看点：

2020年的疫情导致餐饮业预计损失

5000亿元，全年旅游总收入预计损失1.6

万亿-1.7万亿元，在可以直观看到的收

入减少的危机之下，还有隐藏着的很多

行业变迁的危机。当下，疫情似乎已经

开始好转，人们正慢慢从防病、抗病、

防疫、抗疫的状态走出来，消费市场也

正在逐渐恢复，然而，后疫情时代营销

的发令枪才刚刚打响，媒体营销的新秩

序正在等待我们重新建立。
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要文推荐

跨文化传播视阈下TikTok的

东南亚“在地化”路径

作者：中 国 传 媒 大 学 教 授 、

           博导、研究生院副院长  

           任孟山

摘要：

自2017年下半年上线以来，抖音海
外版TikTok一路高歌猛进，成为东
南亚传媒市场的后起之秀，这应当归
功于TikTok成功的“在地化”路径。尽
管以“价值观上去政治化”的低姿态进
入东南亚市场，但跨文化禁忌、当地的
“经济民族主义”思想、原住民对华
人的误读依然是TikTok不得不化解的阻
碍。面对这些难题，TikTok首先在符号
表征层面让自己的“互联网迷因”吸纳
东南亚文化元素，创造共情式叙事场
景，其后在业务经营层面追求互利共
赢，与当地社会结成稳固的“命运共同

体”。借助上述策略，TikTok实现了与

东南亚社会的“民心相通”，为自己在

当地的可持续发展开辟了可能的未来。
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从李子柒走红看网民心态与网

络外宣的启示

作者：中山大学传播与设计学院

           院长、教授  张志安

摘要：

本文在总结李子柒视频海外走红现

象的境内外网络舆论场特点的基础上，

分析李子柒走红现象背后网民群体的心

态特征，提出进一步利用互联网平台做

好对外传播工作的建议，包括实现对外

网络传播主体的进一步多元化；进一步

加强境外社交媒体和网络平台上的账号

布局；更多从青年网民群体的生活和娱

乐视角出发来生产内容；细分网民群体

和研究网络社会心态，实施差异化、精

准化传播；对外网络传播的效果期待要

更加务实；进一步加大对境外社交媒体

运行机制和智能技术的研究投入。
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