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本期观点

杨    威  中阿卫视台长

观点：

中阿卫视（CATV）是总部位于

迪拜的一家阿语卫星电视台，由阿联

酋国家媒体委员会批准颁发卫视牌

照，并于2017年5月获得中国外交部批

准，在中国设立常驻新闻机构“中阿

卫视中国新闻中心”。中阿卫视是传

统丝绸之路上唯一中资控股的卫星电

视台，是中国人民与阿拉伯人民相互

了解的窗口。
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中国新闻出版研究院课题组

观点：

目前在我国的哲社期刊领域，专

业评价机构在发展历史、体系研制目

的、定量方法、定性方法以及遴选类

型和数量等方面均存在一定差别。一

方面，表明我国人文社科学术期刊评

价的多样性，并且随着社会发展和实

践需要，也在不断丰富和完善中；另

一方面，也表明我国哲社期刊评价还

缺乏统一的标准，一定程度上还存在

着“政出多门”的局面。
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周继红  国家广播电视总局
              国际合作司副司长
观点：

电视剧是当前中国电视节目国际

传播中最主要的节目类型，占全国电

视节目出口的比重约70%；电视剧是

最具国际影响力和传播力的内容产品

形态，覆盖广泛，目前已出口到全球

200多个国家和地区；电视剧也是向

世界讲述中国故事的重要媒介，近年

来中国电视剧质量显著提升，这是国

际市场有目共睹的。
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要文推荐

中国电视剧发展现状与总体

趋势

2018年，总局持续加强政策扶

持、市场规范和评论推介，进一步营

造良好的发展环境。电视剧产量保持

稳定，艺术品质得到明显提升，现实

题材主导地位得到进一步巩固。国产

电视剧在转型升级的过程中，不断加

快由电视剧大国向电视剧强国迈进的

步伐，努力开创新时代中国电视剧繁

荣发展新局面。
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《扶贫第一线》：电视扶贫

节目的理念与实践创新

《扶贫第一线》以甘肃省各扶贫

工作重镇为缩影，以点带面反映了甘

肃扶贫工作的显著成果，以成果检验

与实地回应的方式呈现出甘肃省脱贫

攻坚战的成果。节目围绕脱贫攻坚这

一中心工作，以“守土有责、守土负

责、守土尽责”的精神，为全国电视

媒体加入脱贫攻坚战、助力扶贫工作

提供了思路和样板，贡献了甘肃电视

媒体的宝贵经验。
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——报道疫情记者手记
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