
二弋j途雨如扎0龟I●
纸媒+手机报全年定价328．80元
征订咨询热线：01 0-87324306 87622090 87622089

全国邮局均可订阅邮发代号：1 50

联系人：李兴云李佩璇杨连斌
本报网址：WWW．chinaxwcb．com
地址：北京市朝阳区东四环南路55号
邮政编码：100122

国匝IⅡ国

资讯创造价值
理念驱动发展

欢迎各位同仁向本报投稿(新闻编辑中心邮箱：zgxwcbb@163．com)

《·1．国新闻出版广Ib报》足Ifl央宣传思恕文化战线的重要媒体和II重要阵地，传递的足党和I国家对新闻出版广
播影视行、Ik的管理政策和工作要求，足发布国家行、Ik政策法规信息、指导、眦内工作的重要窗I 1，是新问出版广播
影视行、Ik宜传报道的l：要载体。2022年《Ift幽新闻出版广电报》将继续调整版面结构，加强策划和深度报道，运
用全媒体手段，提升办报质毓，持续加人财新闻出版广播影视行、Ik及新媒体的报道力度，报纸内容将更贴近行
、Ik，增强可读性和实用性，突出枞威性，专、Ik性、准确性、及时性，为全行、Ik提供服务。

2022{V《rr．国新闻出版J“电报》将继续携手巾囤邮政集Fil公司，依托巾邮阅读I舣J(www．183read．com)，共
同推出“纸媒+数媒”复合订阅产品，为读者提供方便、快捷的手*JLAPP移动数字阅读|JI之务。住提供《巾闲新闻
出版广电报》数字版阅读服务的同I时，我们还任手机客户端巾附赠100种畅销期I砌、200种精品图lr洱11300种、1000
小时听Ii数字I¨渎增值I～容，有效提升读者的I’兑J读体验，满足读者全办位的阅读需求。

《中国新闻出版广L乜报》每个工作日出版，每天八版，通过邮局发行。
欢迎读者剑各地邮局订阅。
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姜协军  湖南日报社党组
              书记、社长
看点：

湖南日报社坚持以新湖南客户端

为主导，整合报社融媒体编委会，将

原有垂直中心的采编力量成建制转

向新媒体，并按新媒体端的频道架

构和内容需求重构部门设置、人员配

备，重建以新媒体为主导的考核考评

办法，力促采编力量向互联网主阵地

汇集，采编内容向移动端发力，彻

底解决传统媒体和新兴媒体“两拨

人”“两张皮”问题。
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陆先高  光明日报副总编辑
看点：

以光明日报为例，由于评论言论

这一议题设置的主要载体较早实现了

融合生产，报网端微一体化策划、分

渠道传播，我们也较早形成了在新媒

体语境尤其是在对话中表达观点的习

惯。特别是移动端崛起后，媒体与用

户之间互动性显著增强，对于公共议

题的舆论引导，我们会在原生态的舆论

场中寻找共情点和同理心，让重大宣传

主题和社会大众的关注点同频共振。
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赵    兵  长城新媒体集团党
              委副书记、总编辑
看点：

强化正面宣传的到达量、阅读

量、点击量，迫使新一代采编人员研

究新媒体时代的传播规律，把“重要

的”做成“必要的”，把“有意义”

做成“有意思”，以互动式、服务

式、体验式、可视化为重点，用心用

情制作有品质、有格调的精品。长城

新媒体努力把握新媒体传播规律，打

造长城IP，努力成为省内新媒体宣传

的主力军。
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要文推荐

呈现广电全媒体发展新突破	

透析行业发展大趋势

作者：

摘要：

2020年，广电行业资源深度整

合、业务深度融合、格局深度调整，

推动多元产业布局，全产业链协同推

进、联动发展，初步实现了多屏互

动、矩阵传播、平台与网络并用、内

容与服务并重，不断催生新的业态，

大视听产业持续增长。全国广播电视

行业总收入9214.60亿元，同比增长

13.66%。全国广播电视和网络视听广

告收入1940.06亿元，广播电视和

网络视听产业在向大视听产业整体

转型。
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深入“主战场”：融媒体在

网络信息内容生态中的生存

和发展

作者：

摘要：

平衡好融媒体和网络信息内容平

台的关系，从制度设计上确保话语权

的合理分配，通过生态位分离来缓解

生态位重叠带来的激烈竞争，实现各

种信息资源的有效流转。融媒体要善

于利用平台，完善运行机制，以互联

网思维优化资源配置，实现生态位整

合。融媒体既要“顺大势”，也要

“接网气”，要充分利用主旋律内容

资源的优势，形成新的衍生内容产

品，实现错位竞争。
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国家广播电视总局发展研究中

心党委书记、主任  祝燕南

北京大学新媒体研究院院长、

教授  谢新洲

北京大学新媒体研究院博士研

究生  杜燕
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